
17 

 
 

 

3.3 รายละเอียดหลักสูตร 
3.3.1 จํานวนหนวยกิต รวมตลอดหลักสูตร  ไมนอยกวา 128 หนวยกิต 
3.3.2 โครงสรางหลักสูตร  

 1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ไมนอยกวา   24 หนวยกิต 
 2) หมวดวิชาเฉพาะ  98  หนวยกิต 
  2.1) วิชาแกน  36  หนวยกิต 
  2.2) วิชาเอก  54  หนวยกิต 
   2.2.1) วิชาเอกบังคับ  30  หนวยกิต 
   2.2.2) วิชาเอกเลือก  24  หนวยกิต 
  2.3) การบูรณาการการเรียนรูกับการทํางาน    8  หนวยกิต 
 3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไมนอยกวา     6 หนวยกิต 
 
 3.3.3 รายวิชา 
 1) รายวิชาหมวดศึกษาท่ัวไป     24 หนวยกิต 
 1.1 Module 1 การส่ือสารภาษาอังกฤษ   จํานวน 6 หนวยกิต 
  1.1.1 ใหเรียนวิชาภาษาอังกฤษ จํานวน 1 รายวิชา  จํานวน 3 หนวยกิต 
89510169 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจําวัน   3 (2-2-5) 
  English for Everyday Communication 
  1.1.2 ใหเลือกเรียนวิชาภาษาอังกฤษ จํานวน 1 รายวิชา จํานวน 3 หนวยกิต 
 จากรายวิชาดังตอไปนี้ 
89510269 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในการทํางาน   3 (2-2-5) 
  English Communication for Workplace 
89510369 ภาษาอังกฤษสําหรับนักวิทยาศาสตรและนวัตกร  3 (2-2-5) 
  English for Scientists and Innovators 
89510469 ภาษาอังกฤษสําหรับอุตสาหกรรมซอฟตพาวเวอร  3 (2-2-5) 
  English for Soft Power Industries 
89510569 ภาษาอังกฤษสําหรับผูปฏิบัติงานดานสุขภาพ   3 (2-2-5) 
  English for Health Practitioners 
 

 1.2 Module 2 การแกไขปญหาอยางสรางสรรคในยุคดิจิทัล จํานวน 6 หนวยกิต 
89520169 การคิดแกปญหาอยางสรางสรรค    2 (1-2-3) 
  Creativity in Problem Solving 
89520269 ทักษะดิจิทัลและใชปญญาประดิษฐอยางฉลาด   2 (1-2-3) 
  Smart Digital and Artificial Intelligence Usage Skills 
89520369 การคิดเชิงระบบกับการแกปญหา    2 (1-2-3) 
  System Thinking and Problem Solving 
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89520469 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือการตัดสินใจในยุคดิจิทัล  2 (1-2-3) 
  Data Analytics for Decision in Digital Era 
89520569 นวัตกรรมภูมิปญญาไทยและซอฟทพาวเวอร 2 (1-2-3) 
  เพ่ือการพัฒนาท่ียั่งยืน 
  Thai Wisdom-Based Innovation and Soft Power 
  for Sustainable Development 
 
 1.3 Module 3 การจัดการชีวิตในสังคมหลากวัฒนธรรม จํานวน 6 หนวยกิต 
89530169 สุขภาวะและบุคลิกภาพในยุคดิจิทัล    2 (1-2-3) 
  Wellness and Personality in Digital Age 
89530269 พลังแหงความตาง เสริมความสําเร็จใหทีม   2 (1-2-3) 
  Diversity Drives Team Success 
89530369 ไลฟพลัส      2 (1-2-3) 
  Life Plus 
89530469 สมดุลดี ชีวีมีสุขในยุคดิจิทัล     2 (1-2-3) 
  Healthy Work-Life Balance in the Digital Edge 
89530569 แรงบันดาลใจเพ่ือสุขภาพ     2 (1-2-3) 
  Wellness Influencer 
89530669 การอยูรวมกันในสังคมแหงความหลากหลาย    2 (1-2-3) 
  Living Together in a Diverse Society 
89530769 อาหารเพ่ือสุขภาพและสมดุลชีวิต    2 (1-2-3) 

Food for Health and Life Balance 
 
 1.4 Module 4 ความเปนผูประกอบการยุคใหม   จํานวน 6 หนวยกิต 
89540169 การบริหารการเงินและความเปนผูประกอบการสําหรับ 2 (1-2-3) 
  ชีวิตยุคใหม  
  Financial Management and Entrepreneurship for  
  Modern Life 
89540269 พ้ืนฐานการลงทุนและการบริหารความเสี่ยง 2 (1-2-3) 
  Fundamentals of Investment and Risk Management 
89540369 ภาวะผูนําและการจัดการทีมสําหรับผูประกอบการยุคใหม 2 (1-2-3) 
  Leadership and Team Management for Modern  
  Entrepreneurs 
89540469 การเงินธุรกิจและภาษีอากรสําหรับผูประกอบการยุคใหม 2 (1-2-3) 
  Business Finance and Taxation for Modern  
  Entrepreneurs 



19 

 
 

 

89540569 หลักเศรษฐศาสตรเพ่ือความเปนผูประกอบการยุคใหม 2 (1-2-3) 
  Principles of Economics for Modern Entrepreneurs 
89540669 การตัดสินใจทางการเงินอยางชาญฉลาดในยุคดิจิทัล 2 (1-2-3) 
  Smart Financial Decisions in the Digital Era 
89540769 กาวสูความเปนผูประกอบการท่ีขับเคลื่อนดวยนวัตกรรม 2 (1-2-3) 
  Towards Innovation-driven Entrepreneurship   
 

ความหมายของรหัสวชิา 
 รหัสวิชาประกอบดวยเลข 8 หลัก มีความหมายดังนี้  
 เลขรหัส 3 หลักแรก หมายถึง รหัสของรายวิชาหมวดศึกษาท่ัวไป สังกัดกองบริหาร
การศึกษา สํานักงานอธิการบดี 
 เลขรหัสหลักท่ี 4-6 หมายถึง ลําดับของรายวิชา 
  101-199 หมายถึง Module 1 การสื่อสารภาษาอังกฤษ 
  201-299 หมายถึง Module 2 การแกไขปญหาอยางสรางสรรคในยุคดิจิทัล 
  301-399 หมายถึง Module 3 การจัดการชีวิตในสังคมหลากวัฒนธรรม 
  401-499 หมายถึง Module 4 ความเปนผูประกอบการยุคใหม 
 เลขรหัสหลักท่ี 7-8 หมายถึง ปท่ีสรางรายวิชา 
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 2) หมวดวิชาเฉพาะ      98 หนวยกิต 
  2.1) วิชาแกน      36 หนวยกิต 

20111169 แนวคิดทฤษฎีการสื่อสารและนิเวศสื่อ   3 (3-0-6)
   Communication Theory and Media Ecosystem 

20111269 หลักการสื่อสารองคกร     3 (3-0-6)
   Principles of Corporate Communication 

20111369 หลักการสรางสรรคเนื้อหา     3 (2-2-5)
   Principles of Content Creation for Digital Media 

20111469 หลักการสื่อสารแบรนด     3 (3-0-6)
   Principles of Brand Communication  

20114169 คอมพิวเตอรเพ่ืองานนิเทศศาสตร     3 (2-2-5)
   Computer for Communication Arts 

20114269 หลักการถายภาพดิจิทัล       3 (2-2-5)
   Principles of Digital Photography 

20122169 การรูเทาทันสื่อ      3 (3-0-6)
  Media Literacy 
20122269 การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูลดวยภาพ  3 (2-2-5)

   Data Analytics and Data Visualization 
20122369  การเขียนเพ่ือการสื่อสารมวลชน    3 (2-2-5)

   Writing for Mass Communication 
20124169 หลักการผลิตสื่อเชิงสรางสรรค    3 (2-2-5) 

Basic Production Techniques for Visual Media 
20126169 แนวคิดการเปนผูประกอบการและหลักการตลาด  3 (3-0-6)

   Entrepreneurial Concept and Principle of Marketing 
20138169 กฎหมายและจริยธรรมสื่อ     3 (3-0-6) 

Laws and Ethics of Mass Media  
 

  2.2) วิชาเอก      54 หนวยกิต 
   2.2.1) วิชาเอกบังคับและเอกเลือก  54 หนวยกิต 
            ใหเลือกเรียนวิชาเอกใดวิชาเอกหนึ่งจาก 2 วิชาเอก ตอไปนี้ 
            (1) วิชาเอกการผลิตส่ือสรางสรรค 
                     ใหนิสิตเรียนวิชาเอกบังคับ 30 หนวยกิต ดังนี้ 

20221169 วัฒนธรรมมวลชนและทุนทางวัฒนธรรมในสื่อ  3 (3-0-6) 
   Popular Culture and Cultural Capital in Media 

20232169 การเลาเรื่องในสื่อดิจิทัล     3 (3-0-6) 
   Storytelling in Digital Media 
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20232269 ศิลปะการพูดและการนําเสนอในสื่อดิจิทัล   3 (2-2-5) 
   Speech and Performance for Digital Media 

20232369 การเขียนเพ่ือสื่อดิจิทัล     3 (3-0-6) 
   Writing for Digital Media 

20234169 การฝกปฏิบัติผลิตสื่อดิจิทัล 1    3 (2-2-5) 
Digital Media Production Practice 1 

20234269 การฝกปฏิบัติผลิตสื่อดิจิทัล 2    3 (2-2-5) 
   Digital Media Production Practice 2 

20242169 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานสื่อสารองคกร   3 (3-0-6) 
   English for Corporate Communications 

20244169 การออกแบบโมชันกราฟก     3 (2-2-5) 
   Motion Graphics Design 

20245169 ระเบียบวิธีวิจัยสําหรับการผลิตสื่อสรางสรรค  3 (3-0-6) 
Research Methodology for Creative Media  
Production 

20246169 กลยุทธเพ่ือเนื้อหาดิจิทัล     3 (3-0-6) 
   Digital Content Strategy 

และใหนิสิตเรียนวิชาเอกเลือกไมนอยกวา 24 หนวยกิต  

20224169 ปญญาประดิษฐสําหรับการสรางสรรคเนื้อหา  3 (3-0-6) 
   Artificial Intelligence for Content Creation 

20224269 เทคนิคการพากยและการลงเสียง    3 (2-2-5) 
   Techniques for Dubbing and Voice-over 

20226169 หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล    3 (3-0-6) 
   Marketing Principles and Digital Marketing 

20226269 สื่อศึกษา      3 (3-0-6) 
   Media Studies 

20226369 สื่อและการพัฒนาสังคม     3 (3-0-6) 
   Media and Social Development 

20226469 ภาพยนตรศึกษา      3 (3-0-6) 
   Film Study 

20226569 ซีรีสศึกษา      3 (3-0-6) 
   Series Study 

20232469 การแปลสําหรับงานนิเทศศาสตร    3 (3-0-6) 
   Translation for Communication Arts 
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20234369 เทคนิคการตัดตอเพ่ือสื่อดิจิทัล    3 (2-2-5) 
   Editing Techniques for Digital Media 

20236169 วารสารศาสตรเพ่ือการเปลี่ยนแปลงทางสังคม   3 (3-0-6)
   Transformative and Data-Driven Journalism 

20236269 แรงงานสรางสรรคและการบริหารจัดการสื่อดิจิทัล  3 (3-0-6) 
Creative Labors and Digital Media Management 

20236369 การนําเสนอเพ่ือดิจิทัลมีเดีย    3 (2-2-5) 
   Presentation for Digital Media 

20236469 เทคนิคการสัมภาษณ     3 (2-2-5) 
   Interviewing Technique 

20239169 การออกแบบงานสราง     3 (2-2-5) 
   Production Design 

20239269 การออกแบบเสียง     3 (2-2-5) 
   Sound Design 

20246269 วัฒนธรรมสรางสรรคและอุตสาหกรรมสรางสรรค  3 (3-0-6) 
Cultural and Creative Industries  

20246369 ธุรกิจสตารตอัพสําหรับผูประกอบการรุนใหม  3 (2-2-5) 
   Startup for Young Entrepreneurs 

20246469 โครงการดานธุรกิจสื่อดิจิทัล    3 (2-2-5) 
   Digital Media Business Project 

20249169 การผลิตภาพยนตร     3 (2-2-5) 
   Film Production 
 

        (2) วิชาเอกการส่ือสารเชิงบูรณาการ 
                     ใหนิสิตเรียนวิชาเอกบังคับ 30 หนวยกิต ดังนี้ 

20326169 การออกแบบอัตลักษณแบรนดและองคกร   3 (2-2-5) 
   Corporate and Brand Identity Management 

20332169 การวิเคราะหผูรับสาร     3 (3-0-6) 
   Audience Analysis 

20335169 การวิจัยเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ   3 (3-0-6) 
Research for Integrated Communication 

20336169 การสื่อสารเชิงบูรณาการ     3 (3-0-6) 
   Integrated Communication 
 20336269 การพัฒนาเนื้อหาสรางสรรคเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ 3 (2-2-5) 
   Creative Content Development for Integrated  

Communication 
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20336369 กลยุทธการวางแผนสื่อ     3 (2-2-5) 
   Media Planning Strategy 

20342169 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ   3 (3-0-6)
   English for Integrated Communication 

20344169 การผลิตสื่อดิจิทัลเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ  3 (2-2-5) 
   Digital Media Production for Integrated  

Communication 
20346169 เทคนิคการนําเสนอเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ  3 (2-2-5) 

   Presentation Techniques for Integrated  
Communication 

20346269 การวางแผนรณรงคเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ  3 (3-0-6) 
   Integrated Communication Campaign Planning 

และใหนิสิตเรียนวิชาเอกเลือกไมนอยกวา 24 หนวยกิต  

20322169 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารแบรนด   3 (3-0-6)
  English for Brand Communication 
20324169 การออกแบบกราฟกและมัลติมีเดีย    3 (2-2-5) 

Graphic and Multimedia Design  
20324269 การออกแบบและผลิตสื่อภาพนิ่ง    3 (2-2-5)

   Visual Media Design and Production  
20326269 การจัดการสื่อมวลชนสัมพันธ     3 (3-0-6)  

Media Relation Management 
20326369 การสื่อสารเพ่ือการโนมนาวใจ     3 (3-0-6)  

Persuasive Communication  
20332269 การเขียนขอความและการเลาเรื่องเพ่ือการสื่อสารแบรนด  3 (2-2-5) 

Copy Writing and Storytelling for Brand Communication 
20332369 การเปนผูประกาศและผูดําเนินรายการ   3 (3-0-6) 
  Announcer and Master of Ceremonies 
20332469 การเขียนข้ันสูงเพ่ือการสื่อสารองคกร   3 (2-2-5) 

   Advance Writing for Corporate Communication 
20334169 การถายภาพและการผลิตวิดีโอเพ่ือการสื่อสารองคกร  3 (2-2-5) 

Photography and Video Production for Corporate 
Communications 

20334269 การออกแบบและผลิตสื่อภาพเคลื่อนไหว   3 (2-2-5) 
  Motion Graphic Design and Production  
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20336469 การจัดการการสื่อสารในภาวะวิกฤติ   3 (3-0-6) 
   Issue & Crisis Management  

20336569 การตลาดเชิงดิจิทัลเพ่ือการสื่อสารแบรนด   3 (3-0-6) 
   Digital Marketing for Brand Communication 

20336669 กลยุทธการสรางแบรนด     3 (3-0-6) 
Branding Strategy 

20336769  การบริหารจัดการสื่อสังคมและการวิเคราะหขอมูล  3 (3-0-6) 
Social Media Management and Analytics 

20336869 การบริหารจัดการความรับผิดชอบตอสังคมขององคกร 3 (3-0-6) 
  Corporate Social Responsibility Management 
20336969 กลยุทธการตลาดผูมีอิทธิพล    3 (3-0-6) 

Influencer Marketing Strategy 
20337169 การจัดการสื่อสารแบรนดในภาวะวิกฤติ   3 (3-0-6) 

Brand Crisis Communication Management 
20337269 การพัฒนาทักษะทางสังคมสําหรับการทํางาน  3 (3-0-6) 
  Developing Social Skills for Work  
20338169 ความรับผิดชอบตอสังคมของแบรนด   3 (3-0-6) 

Brand’s Social Responsibility 
20342269 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารองคกร   3 (3-0-6)
  English for Corporate Communication 
20345169 การสัมมนาการสื่อสารองคกร    3 (2-2-5) 

   Seminar in Corporate Communications Issues 
20345269 สถิติพ้ืนฐานสําหรับการวิจัยการสื่อสาร   2 (2-0-4) 

Basic Statistics for Communication Research 
20346369 การเปนผูประกอบการสําหรับงานนิเทศศาสตร  3 (3-0-6) 

Entrepreneurship for Communication Arts 
20346469 การบริหารงานเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ   3 (3-0-6) 

Principle of Management for Integrated  
Communication 

20346569  การจัดกิจกรรมสําหรับแบรนดและการเปนผูสนับสนุน  3 (2-2-5) 
Event and Sponsorship for Brand 

 20349169 หัวขอเลือกสรรสําหรับการสื่อสารเชิงบูรณาการ  3 (3-0-6) 
   Selected Topic for Integrated Communication 

20349269 การศึกษารายบุคคล     3 (3-0-6) 
   Individual Study  
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  2.3) การบูรณาการการเรียนรูกับการทํางาน 8 หนวยกิต 
 20145169 การเตรียมความพรอมเพ่ือการทํางาน    2 (1-2-3) 

 Preparation for Work   
 20145269 สหกิจศึกษาและการศึกษาเชิงบูรณาการกับการทํางาน    6 (0-18-9)   

 Cooperative and Work Integrated Education  
   

3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไมนอยกวา    6 หนวยกิต 
  ใหเลือกเรียนรายวิชาใด ๆ จากรายวิชาท่ีเปดสอนในมหาวิทยาลัยบูรพา หรือ 
 เลือกเรียนจากสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนท้ังภายในและภายนอก ไมนอยกวา 6 หนวยกิต 
  

ความหมายของรหัสวิชา 
เลขรหัสสามตัวแรก หมายถึง  สาขาวิชาท่ีเปดสอน 
 201  หมายถึง  เลขรหัสวิชาแกน/วิชาการบูรณาการการเรียนรู 

กับการทํางาน 
202 หมายถึง  เลขรหัสวิชากลุมวิชาการผลิตสื่อสรางสรรค 
203 หมายถึง  เลขรหัสวิชากลุมวิชาการสื่อสารเชิงบูรณาการ 

     เลขรหัสตัวท่ี 4 หมายถึง  ชั้นปท่ีเปดสอน 
     เลขรหัสตัวท่ี 5   
  เลข 0  หมายถึง  วิชาเลือกเสรี   
  เลข 1  หมายถึง  วิชาพ้ืนฐาน 
  เลข 2-3  หมายถึง  การวิเคราะหและทักษะการคิด เขียน พูด อาน 
  เลข 4  หมายถึง  เทคโนโลย ี
  เลข 5  หมายถึง  สถิติ วิจัย สัมมนา ฝกงาน 
  เลข 6-7  หมายถึง  การสื่อสาร การบริหารจัดการ การใชสื่อและ 

กิจกรรม 
  เลข 8  หมายถึง  กฎหมาย จรรยาบรรณ 
  เลข 9   หมายถึง  อ่ืน ๆ 
     เลขรหัสตัวท่ี 6  หมายถึง  ลําดับรายวิชาของเลขรหัสตัวท่ีหา 
     เลขรหัสตัวท่ี 7-8       หมายถึง          ปท่ีสรางรายวิชา 
 

3.3.4 ความสัมพันธกับหลักสูตรอ่ืนท่ีเปดสอนในคณะ/ ภาควิชาอ่ืนของมหาวิทยาลัย 
  (1) รายวิชาท่ีเปดสอนโดยคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอ่ืน 
  - 
  (2) รายวิชาท่ีเปดสอนใหคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอ่ืน 
  -  
  (3) การบริหารจัดการ 
  - 
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4.2 การจัดการเรียนรู 
 4.2.1 แผนการจัดการเรียนรู 
 แผนการเรียนรูของนิสิตในหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 ในแตละ
ภาคเรียนของปการศึกษา ดังนี้ 

 
ปท่ี 1 ภาคการศึกษาตน (First Semester) 

หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา

ดวยตนเอง) 

ศึกษาท่ัวไป 
  
 

XXXXXXXX Module 1 
การสื่อสารภาษาอังกฤษ 

3 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 2 
การแกไขปญหาอยางสรางสรรคในยุคดิจิทัล 

2 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 2 
การแกไขปญหาอยางสรางสรรคในยุคดิจิทัล 

2 (X-X-X) 

วิชาแกน 20111169 แนวคิดทฤษฎีการสื่อสารและนิเวศสื่อ
Communication Theory and Media 
Ecosystem 

3 (3-0-6) 

20111269 หลักการสื่อสารองคกร 
Principles of Corporate 
Communication 

3 (3-0-6) 

20114169 คอมพิวเตอรเพ่ืองานนิเทศศาสตร   
Computer for Communication Arts 

3 (2-2-5) 

วิชาเลือกเสรี XXXXXXXX ชื่อรายวิชาภาษาไทย 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ 

2 (X-X-X) 

รวม (Total) 18 
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ปท่ี 1 ภาคการศึกษาปลาย (Second Semester) 
หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  

(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา
ดวยตนเอง) 

ศึกษาท่ัวไป 
  
 

XXXXXXXX Module 1 
การสื่อสารภาษาอังกฤษ 

3 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 2 
การแกไขปญหาอยางสรางสรรคในยุคดิจิทัล 

2 (X-X-X) 

วิชาแกน 20111369 หลักการสรางสรรคเนื้อหา  
Principles of Content Creation for 
Digital Media 

3 (2-2-5) 

20111469 หลักการสื่อสารแบรนด 
Principles of Brand Communication  

3 (3-0-6) 

20114269 หลักการถายภาพดิจิทัล   
Principles of Digital Photography 

3 (2-2-5) 

วิชาเลือกเสรี XXXXXXXX ชื่อรายวิชาภาษาไทย 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ 

2 (X-X-X) 

รวม (Total) 16 
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ปท่ี 2 ภาคการศึกษาตน (First Semester) 
หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  

(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวย
ตนเอง) 

ศึกษาท่ัวไป 
  
 

XXXXXXXX Module 3 
การจัดการชีวิตในสังคมหลากวัฒนธรรม 

2 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 3 
การจัดการชีวิตในสังคมหลากวัฒนธรรม 

2 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 3 
การจัดการชีวิตในสังคมหลากวัฒนธรรม 

2 (X-X-X) 

วิชาแกน 20122169 การรูเทาทันสื่อ    
Media Literacy 

3 (3-0-6) 

20124169 หลักการผลิตสื่อเชิงสรางสรรค 
Basic Production Techniques for Visual 
Media 

3 (2-2-5) 
 

20126169 แนวคิดการเปนผูประกอบการและ 
หลักการตลาด   
Entrepreneurial Concepts and 
Principle of Marketing 

3 (3-0-6) 

วิชาเลือกเสรี XXXXXXXX ชื่อรายวิชาภาษาไทย 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ 

2 (X-X-X) 

รวม (Total) 17 
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ปท่ี 2 ภาคการศึกษาปลาย (Second Semester) 
วิชาเอกการผลิตส่ือเชิงสรางสรรค 

หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวย

ตนเอง) 

ศึกษาท่ัวไป 
  
 

XXXXXXXX Module 4 
ความเปนผูประกอบการยุคใหม 

2 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 4 
ความเปนผูประกอบการยุคใหม 

2 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 4 
ความเปนผูประกอบการยุคใหม 

2 (X-X-X) 

วิชาแกน 20122269 การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูลดวยภาพ 
Data Analytics and Data Visualization 

3 (2-2-5) 

20122369 การเขียนเพ่ือการสื่อสารมวลชน  
Writing for Mass Communication 

3 (2-2-5) 

วิชาเอกบังคับ 20221169 วัฒนธรรมมวลชนและทุนทางวัฒนธรรมในสื่อ
Popular Culture and Cultural Capital 
in Media 

3 (3-0-6) 

วิชาเอกเลือก XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 

รวม (Total) 21 
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วิชาเอกการส่ือสารเชิงบูรณาการ 
หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  

(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวย
ตนเอง) 

ศึกษาท่ัวไป 
  
 

XXXXXXXX Module 4 
ความเปนผูประกอบการยุคใหม 

2 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 4 
ความเปนผูประกอบการยุคใหม 

2 (X-X-X) 

XXXXXXXX Module 4 
ความเปนผูประกอบการยุคใหม 

2 (X-X-X) 

วิชาแกน 20122269 การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูลดวยภาพ 
Data Analytics and Data Visualization 

3 (2-2-5) 

20122369 การเขียนเพ่ือการสื่อสารมวลชน  
Writing for Mass Communication 

3 (2-2-5) 

วิชาเอกบังคับ 20326169 การออกแบบอัตลักษณแบรนดและองคกร
Corporate and Brand Identity 
Management 

3 (2-2-5) 
 

วิชาเอกเลือก XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 

รวม (Total) 21 
 

ปท่ี 3 ภาคการศึกษาตน (First Semester) 
วิชาเอกการผลิตส่ือเชิงสรางสรรค 

หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา

ดวยตนเอง) 

วิชาเอกบังคับ 20232169 การเลาเรื่องในสื่อดิจิทัล  
Storytelling in Digital Media 

3 (3-0-6) 
 

20232269 ศิลปะการพูดและการนําเสนอในสื่อดิจิทัล
Speech and Performance for Digital 
Media 

3 (2-2-5) 
 

20234169 การฝกปฏิบัติผลิตสื่อดิจิทัล 1  
Digital Media Production Practice 2 

3 (2-2-5) 
 

วิชาเอกเลือก XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 

รวม (Total) 15 
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วิชาเอกการส่ือสารเชิงบูรณาการ 
หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  

(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา
ดวยตนเอง) 

วิชาเอกบังคับ 20335169 การวิจัยเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ
Research for Integrated Communication 

3 (3-0-6) 

20332169 การวิเคราะหผูรับสาร  
Audience Analysis 

3 (3-0-6) 
 

20336269 การพัฒนาเนื้อหาสรางสรรคเพ่ือการสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ  
Creative Content Development for 
Integrated Communication 

3 (2-2-5) 

วิชาเอกเลือก XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 

รวม (Total) 15 
 

ปท่ี 3 ภาคการศึกษาปลาย (Second Semester) 
วิชาเอกการผลิตส่ือเชิงสรางสรรค 

 
 
 
 
 
 

หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา

ดวยตนเอง) 

วิชาแกน 20138169 กฎหมายและจริยธรรมสื่อ    
Laws and Ethics of Mass Media 

3 (3-0-6) 

วิชาเอกบังคับ 20232369
  

การเขียนเพ่ือสื่อดิจิทัล   
Writing for Digital Media 

3 (3-0-6) 
 

20234269 การฝกปฏิบัติผลิตสื่อดิจิทัล 2  
Digital Media Production Practice 2 

3 (2-2-5) 

วิชาเอกเลือก 
 

XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 

รวม (Total) 18 
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วิชาเอกการส่ือสารเชิงบูรณาการ 

 
ปท่ี 4 ภาคการศึกษาตน (First Semester) 

วิชาเอกการผลิตส่ือเชิงสรางสรรค 
หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  

(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา
ดวยตนเอง) 

การบูรณาการการ
เรียนรูกับการ

ทํางาน 

20145169 การเตรียมความพรอมเพ่ือการทํางาน 
Preparation for Work   
 

2 (1-2-3) 
 

วิชาเอกบังคับ 20242169 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานสื่อสารองคกร  
English for Corporate Communications 

3 (3-0-6) 
 

20244169 การออกแบบโมชันกราฟก    
Motion Graphics Design 

3 (2-2-5) 

20245169 ระเบียบวิธีวิจัยสําหรับการผลิตสื่อสรางสรรค 
Research Methodology for Creative 
Media Production  

3 (3-0-6) 
 

20246169 กลยุทธเพ่ือเนื้อหาดิจิทัล   
Digital Content Strategy 

3 (3-0-6) 

วิชาเอกเลือก XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
รวม (Total) 17 

 
 
 

หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา

ดวยตนเอง) 

วิชาแกน 20138169 กฎหมายและจริยธรรมสื่อ    
Laws and Ethics of Mass Media 

3 (3-0-6) 

 20336169 การสื่อสารเชิงบูรณาการ   
Integrated Communication 

3 (3-0-6) 

20336369 กลยุทธการวางแผนสื่อ   
Media Planning Strategy 

3 (2-2-5) 

วิชาเอกเลือก XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 

รวม (Total) 18 
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วิชาเอกการส่ือสารเชิงบูรณาการ 
หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  

(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา
ดวยตนเอง) 

การบูรณาการการ
เรียนรูกับการ

ทํางาน 

20145169 การเตรียมความพรอมเพ่ือการทํางาน 
Preparation for Work   
 

2 (1-2-3) 
 

วิชาเอกบังคับ 
 

20342169 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ
English for Integrated Communication 

3 (3-0-6) 

20344169 การผลิตสื่อดิจิทัลเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ
Digital Media Production for Integrated  
Communication 

3 (2-2-5) 

20346169 เทคนิคการนําเสนองานเพ่ือการสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ   
Presentation Techniques for Integrated  
Communication 

3 (2-2-5) 

20346269 การวางแผนรณรงคเพ่ือการสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ   
Integrated Communication Campaign 
Planning 

3 (3-0-6) 

วิชาเอกเลือก XXXXXXXX รายวิชาเอกเลือก 3 (X-X-X) 
รวม (Total) 17 

 
ปท่ี 4 ภาคการศึกษาปลาย (Second Semester) 

หมวดวิชา รหัสและช่ือรายวิชา หนวยกิต  
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษา

ดวยตนเอง) 

การบูรณาการการ
เรียนรูกับการ

ทํางาน 

20145269
  

สหกิจศึกษาและการศึกษาเชิงบูรณาการกับ
การทํางาน      
Cooperative and Work Integrated 
Education 

6 (0-18-9) 
 

รวม (Total) 6 
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คําอธิบายรายวิชาของหมวดวิชาศึกษาท่ัวไปและหมวดวิชาเฉพาะ 
 

1) รายวิชาหมวดศึกษาท่ัวไป 24 หนวยกิต 

 รายวิชาหมวดศึกษาทั่วไป 
  1. Module 1 การส่ือสารภาษาอังกฤษ จํานวน 6 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

89510169 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 
ในชีวิตประจําวัน 
English for Everyday 
Communication 

3 (2-2-5) คําศัพท ไวยากรณ การออกเสียง กลวิธีการสื่อสารท่ีเก่ียวของกับชีวิตประจําวัน ทักษะ
การฟง การพูด การอาน และการเขียนท่ีใชในการสื่อสารประจําวัน การใช
ภาษาอังกฤษในชีวิตประจําวันไดอยางเหมาะสมกับระดับภาษา สังคม และวัฒนธรรม 
กลวิธีการเรียนรูภาษาอังกฤษดวยตนเอง 
Vocabulary, grammar, pronunciation, and communication strategies 
related to daily life; listening, speaking, reading, and writing skills used 
for everyday communication; the use of English appropriately in daily 
life, suitable to language level, social context, and cultural norms; self-
directed learning strategies for improving English language skills 

89510269 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 
ในการทํางาน 
English Communication for 
Workplace 

3 (2-2-5) การสื่อสารภาษาอังกฤษในบริบทการทํางานและพหุวัฒนธรรมไดอยางเหมาะสมกับ
สถานการณ ระดับภาษา และสังคม กลวิธีการเรียนรูภาษาอังกฤษดวยตนเอง 
Communicating in English relevant to the workplace and multiculture 
appropriately in work contexts according to situations, language level, 
and social norms; self-directed English learning strategies 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

89510369 ภาษาอังกฤษสําหรับ
นักวิทยาศาสตรและนวัตกร
English for Scientists and 
Innovators 

3 (2-2-5) 
 

คําศัพทพ้ืนฐานทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลย ีการสื่อสารทางวิทยาศาสตรและการ
เขียนรายงาน การอธิบายกระบวนการ เครื่องมือ และนวัตกรรม การทํางานเปนทีม
และการทํางานรวมกับนักวิจัยตางชาติ การแกปญหาและความปลอดภัยในหอง 
ปฏิบัติการ การบูรณาการทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือจัดการความทาทายทางวิทยาศาสตร
และแนวโนมในอนาคต การสงเสริมจริยธรรม ความรับผิดชอบ และความม่ันใจใน
บริบททางวิทยาศาสตร 
Basic science and technology vocabulary; scientific communication and 
report writing; describing processes, tools, and innovations; teamwork 
and collaboration with international researchers; problem-solving and 
safety in laboratories; integrating English skills to address scientific 
challenges and future trends; fostering ethics, responsibility, and 
confidence in scientific contexts 

89510469 ภาษาอังกฤษสําหรับอุตสาหกรรม
ซอฟตพาวเวอร 
English for Soft Power 
Industries 

3 (2-2-5) 
   

 

ภาษาอังกฤษสําหรับการสื่อสารในอุตสาหกรรมซอฟตพาวเวอรของประเทศไทยและ
อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวของ การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม การสื่อสารในธุรกิจการโรงแรม
และการทองเท่ียว การเขียนเชิงสรางสรรคและการสรางเนื้อหาดิจิทัล การตลาดและ
การสรางแบรนด การสื่อสารขามวัฒนธรรม มารยาททางวิชาชีพ การนําเสนอและการ
เลาเรื่องทางวัฒนธรรมดวยภาษาอังกฤษอยางมีจริยธรรม สงเสริมความคิดสรางสรรค
และเสริมสรางบุคลิกภาพเพ่ือความสําเร็จทางธุรกิจในบริบทนานาชาติ 
English proficiency for communication in Thailand’s Soft Power and 
related industries; cultural exchange; hospitality and tourism 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

communication; creative writing and digital content creation; marketing 
and branding; cross-cultural communication; professional etiquette; 
presentations and storytelling in English; promoting creativity and 
enhancing personal attributes for business success in an international 
context 

89510569 ภาษาอังกฤษสําหรับผูปฏิบัติงาน
ดานสุขภาพ 
English for Health 
Practitioners 

3 (2-2-5) การสื่อสารดานสุขภาพ คําศัพทและคําศัพทเฉพาะทางการแพทย การสื่อสารกับผูปวย
และการอธิบายอาการ การสื่อสารในทีมสหวิชาชีพ การบันทึกและรายงาน การสื่อสาร
ดานเภสัชวิทยา การทําความเขาใจรายงานผลตรวจ การรณรงคดานสาธารณสุข  
ความเขาใจวัฒนธรรม และการใหคําปรึกษาดานวิทยาศาสตรการกีฬา 
Communication; medical vocabulary and terminology; patient 
interaction and symptom description; interdisciplinary team 
communication; documentation and reporting; pharmacological 
communication; lab report understanding; public health campaigns; 
cultural competence; and sports science counseling 
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 2. Module 2 การแกไขปญหาอยางสรางสรรคในยุคดิจิทัล จํานวน 6 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

89520169 การคิดแกปญหาอยางสรางสรรค 
Creativity in Problem Solving 

2 (1-2-3) ความหมาย หลักการ และความสําคัญของการคิดแกปญหาอยางสรางสรรค สมองกับ
การคิดแกปญหาอยางสรางสรรค ประเภทของปญหา อุปสรรคของการคิดแกปญหา 
ผลกระทบของการคิดแกปญหาอยางสรางสรรค กระบวนการคิดแกปญหาอยาง
สรางสรรค การประเมินการคิดแกปญหาอยางสรางสรรค เทคนิคการคิดแกปญหา
อยางสรางสรรค ประยุกตการคิดแกปญหาอยางสรางสรรคในบริบทตาง ๆ 
Definitions, principles and importance of creativity in problem solving; 
brain and creativity in problem solving, types of problems; stages of 
creativity in problem solving, creative thinking process; obstacles of 
problem solving; impacts of creativity in problem solving; techniques  
of creativity in problem solving; measuring creativity in problem solving; 
applications of creativity in problem solving in various contexts 

89520269 ทักษะดิจิทัลและใช
ปญญาประดิษฐอยางฉลาด 
Smart Digital and Artificial 
Intelligence Usage Skills 

2 (1-2-3) การใชเทคโนโลยีสารสนเทศในชีวิตประจําวัน การสืบคน รวบรวม วิเคราะห และ
ประเมินความเหมาะสมของขอมูลสารสนเทศ ระบบเครือขายคอมพิวเตอร ภัยคุกคาม
และความม่ันคงปลอดภัยบนอินเทอรเน็ต กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวของกับ
เทคโนโลยีสารสนเทศและอินเทอรเน็ต การสรางสื่อดิจิทัล โปรแกรมประยุกตและการ
ใหบริการบนอินเทอรเน็ต การใชปญญาประดิษฐเบื้องตนเพ่ือปรับตัวตอการ
เปลี่ยนแปลงในสังคมและเทคโนโลยีของศตวรรษท่ี 21 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

Use of information technology in daily life; searching, gathering, 
analyzing and evaluating the appropriateness of information; computer 
network systems, threats and security on the Internet; laws and ethics 
related to information technology and the Internet; creating digital 
media; applications and services on the Internet; basic use of artificial 
intelligence to adapt to changes in society and technology in the 21st 
century 

89520369 การคิดเชิงระบบกับการแกปญหา 
System Thinking and 
Problem Solving 

2 (1-2-3) ความหมาย หลักการ ความสําคัญของระบบและการคิดเชิงระบบ องคประกอบระบบ 
วิธีระบบกับการแกปญหา กระบวนการคิดวิเคราะห การคิดวิพากษ เครื่องมือดิจิทัล 
ท่ีชวยในการวิเคราะหปญหา การคัดกรอง เลือกใชสารสนเทศและการประเมิน
สารสนเทศท่ีนาเชื่อถือ จริยธรรม และความปลอดภัยในการเขาถึงขอมูล สารสนเทศ 
การคนหารูปแบบและความสัมพันธของปญหา การเชื่อมโยงระหวางสาเหตุกับผล  
การสรางแผนภาพวงจรการคิดเชิงระบบ การแกปญหาโดยใชเทคโนโลยีดิจิทัล การ 
นําหลักการคิดเชิงระบบไปใชกับสาขาวิชาตาง ๆ ประยุกตการคิดเชิงระบบกับการ
แกปญหาลักษณะตาง ๆ 
Meaning, principles, the importance of systems and system thinking, 
systems components, system approach to problem solving, analytical 
thinking, critical thinking, digital tools that support problem analysis, 
filtering and choosing trustworthy information, information safety and 
ethics, identifying patterns and relationships in problems, connecting 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

causes and effects, developing diagrams of the system thinking cycle, 
using digital technology to solve problems, applying systems thinking 
principles to different fields, and using systems thinking to solve various 
kinds of problems 

89520469 
 
 

การวิเคราะหขอมูลเพ่ือการ
ตัดสินใจในยุคดิจิทัล Data 
Analytics for Decision in 
Digital Era  

2 (1-2-3) ความรูเบื้องตนเก่ียวกับการจัดการ การรวบรวมและการวิเคราะหขอมูล ข้ันตอนและ
เครื่องมือทางเศรษฐศาสตรในการวิเคราะหและแปลผลขอมูล ทักษะดานการแปลง
ขอมูลท่ีผานการวิเคราะหใหเปนรูปภาพและการนําเสนอขอมูล การประยุกตวิธีการ 
เชิงตัวเลขเพ่ือชวยในการตัดสินใจทางเศรษฐกิจในยุคดิจิทัล 
Introduction to data management, gathering, and analysis; steps and 
economic tools to analyze and interpret data; data visualization and 
presentation skills; application of numerical methods assisting economic 
decision in digital era 

89520569 
 
 

นวัตกรรมภูมิปญญาไทยและ
ซอฟทพาวเวอรเพ่ือการพัฒนา 
ท่ียั่งยืน  
Thai Wisdom-Based 
Innovation and Soft Power 
for Sustainable Development 

2 (1-2-3)  แนวคิดพ้ืนฐานและทฤษฎีเก่ียวกับภูมิปญญาและทุนทางวัฒนธรรม การสั่งสม การ 

สืบสาน กระบวนการสรางนวัตกรรมบนฐานภูมิปญญาไทยสูซอฟทพาวเวอร การ
วางแผนและการสรางผลิตภัณฑตอยอดภูมิปญญาไทยเศรษฐกิจสรางสรรค นวัตกรรม
ภูมิปญญาไทยและซอฟทพาวเวอร การเรียนรูขามวัฒนธรรม การเรียนรูตลอดชีวิต
และการพัฒนาท่ียั่งยืน 

 The fundamental concepts and theories of wisdom and cultural capital, 
including their accumulation, transmission, and the innovative processes 
transforming Thai wisdom into   soft power, strategic plan and product 
development, Thai wisdom, the creative economy, Thai wisdom-based 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

innovations and soft power cross-cultural learning, fostering lifelong 
learning, and sustainable development 

 
 3. Module 3 การจัดการชีวิตในสังคมหลากวัฒนธรรม จํานวน 6 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

89530169 
   
 

 

สุขภาวะและบุคลิกภาพในยุค
ดิจิทัล  
Wellness and Personality in 
Digital Age  

2 (1-2-3) การสรางสมดุลระหวางสุขภาพกายและจิตใจในการใชชีวิตยุคดิจิทัล การวางแผน
อาหารและการออกกําลังกายท่ีเหมาะสมกับวิถีชีวิตดิจิทัล การใชเทคโนโลยีและ 
แอปพลิเคชันเพ่ือติดตามและประเมินสุขภาพ หลักการแตงกายเพ่ือการทํางานใน
รูปแบบไฮบริด บุคลิกภาพสําหรับการนําเสนองานผานแพลตฟอรมดิจิทัล การสื่อสาร
และการแสดงออกทางบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมในสภาพแวดลอมการทํางานแบบไฮบริด 
Achieving a balance between physical and mental health in the digital 
living; meal planning and exercise suited to a digital lifestyle; the use of 
technology and applications for health tracking and assessment; 
principles of dressing for hybrid setting; personality for digital platforms; 
communication and appropriate personality expression in a hybrid work 
environment 
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ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

89530269 
   

 

พลังแหงความตาง  
เสริมความสําเร็จใหทีม 
Diversity Drives Team 
Success 

2 (1-2-3) เขาใจประโยชนและความทาทายของความหลากหลาย การสรางสภาพแวดลอมการ
ทํางานท่ีเปดรับและยอมรับความหลากหลาย การสื่อสารอยางมีประสิทธิภาพในทีม
และขามสายงาน การใชมุมมองท่ีหลากหลายในการแกปญหาและนวัตกรรม การสราง
และนําทีมท่ีมีประสิทธิภาพสูงและมีความคลองตัว การพัฒนาความฉลาดทางอารมณ
และจัดการอคติสวนบุคคล การปรับทีมท่ีหลากหลายใหมุงสูเปาหมายรวมกัน การ
สงเสริมวัฒนธรรมการเรียนรูและการเติบโตอยางตอเนื่อง การตรวจสอบความ
หลากหลาย ความเทาเทียม และการยอมรับ การแสดงตัวอยางความสําเร็จและ 
แนวปฏิบัติท่ีดีเก่ียวกับความหลากหลาย การทํางานเปนทีม 

Understanding the benefits and challenges of diversity, creating an 
inclusive and accepting work environment, effective communication 
within teams and across departments, leveraging diverse perspectives 
for problem-solving and innovation, building and leading high-
performing, agile teams, developing emotional intelligence and 
managing personal biases, aligning diverse teams towards common 
goals, promoting a culture of continuous learning and growth, 
monitoring diversity, equity and inclusion, showcasing success stories 
and best practices related to diversity, teamwork 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

89530369 ไลฟพลัส   
Life Plus 

2 (1-2-3) ความรูเก่ียวกับคุณภาพชีวิตท่ีดี แนวคิดความเปนอยูท่ีดีแบบองครวมและการประยุกต
ในชีวิตประจําวัน การรูจักตนเองและการสรางความสัมพันธท่ีดี หลักการสรางสมดุล
ชีวิต ความสมดุลชีวิตกับการงาน การวางแผนและจัดการชีวิตใหสมดุลระหวางการ
เรียน การงานและสุขภาพ ทักษะการสรางสมดุลชีวิตและการงาน การดูแลสุขภาพ
กายและใจ ทักษะการจัดการสุขภาพและการสรางสุขภาพท่ีด ี
Knowledge about good quality of life, the concept of holistic well-being 
and its application in daily life, self-awareness and building good 
relationships, principles of life balance, life balance with work, planning 
and managing life to balance between study, work, and health, skills for 
balancing life and work, caring for physical and mental health, skills for 
managing health and creating good health 

89530469 
  
  

  

สมดุลดี ชีวีมีสุขในยุคดิจิทัล 
Healthy Work-Life Balance  
in the Digital Edge 

2 (1-2-3) การสรางและรักษาสมดุลระหวางการทํางานและชีวิตสวนตัวในยุคดิจิทัล การจัดการ
เวลาผานเครื่องมือดิจิทัล การปรับปรุงวิธีการบริหารจัดการเวลา การลดความเครียด
จากการทํางาน การสรางพฤติกรรมการทํางานท่ียืดหยุนและความสัมพันธท่ีดีในท่ี
ทํางาน 
Creating and maintaining work-life balance in the digital edge, time 
management through digital tools, improving time management 
techniques, reducing work-related stress, and developing flexible work 
habits and positive relationships in the workplace 
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ภาษาอังกฤษ 
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89530569 
  

  

แรงบันดาลใจเพ่ือสุขภาพ 
Wellness Influencer 

2 (1-2-3) หลักการและแนวคิดเก่ียวกับสุขภาพ ความรอบรูดานสุขภาพในยุคดิจิทัล บทบาท 
ของสื่อดิจิทัลในการดูแลสุขภาพ แนวโนมของโซเชียลมีเดียท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรม
สุขภาพของสังคม วิเคราะหกลยุทธและประเมินขอมูลสุขภาพในสื่อดิจิทัลท่ีมี
ประสิทธิภาพในการสรางแรงบันดาลใจ และความรับผิดชอบทางจริยธรรมในการ
เผยแพรขอมูลดานสุขภาพ  
Principles and concepts of health, digital health literacy, the role of 
digital media in promoting well-being, the influence of social media 
trends on public health behaviors, strategies for evaluating and utilizing 
digital health information, and 

89530669 
  
   

การอยูรวมกันในสังคมแหง 
ความหลากหลาย  
Living Together in a Diverse 
Society 

2 (1-2-3) ความแตกตางและความหลากหลายในสังคม แนวคิดพหุสังคม พหุสังคมไทย พหุสังคม
วิถีใหม พลเมืองไรพรมแดน กลุมคนท่ีมีความตองการพิเศษรูปแบบตาง ๆ ทักษะการ
สื่อสารทามกลางความหลากหลาย การเขาใจพหุสังคมกับการนําไปใชในการทํางาน 
Social differences and diversity, the concept of multiculturalism, Thai 
multiculturalism, new forms of multiculturalism, borderless citizens, 
groups with various special needs, communication skills in a diverse 
environment, understanding multiculturalism and its application in the 
workplace 

89530769 
  

  

อาหารเพ่ือสุขภาพและสมดุลชีวิต
Food for Health and Life 
Balance 

2 (1-2-3) โภชนาการพ้ืนฐาน อาหารแปรรูป อาหารกับโรคไมติดตอเรื้อรัง อาหารฟงกชัน อาหาร
กับสุขภาวะองครวมและความยั่งยืน ความปลอดภัยในอาหารและการคุมครอง
ผูบริโภค นวัตกรรมอาหารเพ่ือสุขภาพและสมดุลชีวิต 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

Fundamentals of nutrition, processed foods,  food for non-
communicable diseases, functional foods, food and holistic well-being 
and sustainability, food safety and registration, food innovations for 
health and life balance 

  
 4. Module 4 ความเปนผูประกอบการยุคใหม จํานวน 6 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

89540169 
   

 

การบริหารการเงินและความเปน
ผูประกอบการสําหรับชีวิตยุคใหม  
Financial Management and 
Entrepreneurship for Modern 
Life 

2 (1-2-3) ความรูและทักษะในการบริหารการเงินสวนบุคคลและความเปนผูประกอบการสําหรับ
ชีวิตยุคใหม การวิเคราะหและวางแผนทางการเงิน การจัดการงบประมาณและการ
ออม การลงทุนในสินทรัพยตาง ๆ การบริหารความเสี่ยงในการลงทุน การใช
เทคโนโลยีในการจัดการการเงิน การพัฒนาแนวคิดผูประกอบการ การสรางและ
วางแผนธุรกิจใหม การบริหารทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพ การวิเคราะหตลาดและ
โอกาสทางธุรกิจ การสรางเครือขายและการสรางความสัมพันธทางธุรกิจ การพัฒนา
ทักษะการตัดสินใจทางการเงิน การประเมินผลการดําเนินงานทางการเงิน และการ
เตรียมความพรอมสําหรับอนาคตทางการเงิน 
Knowledge and skills in personal financial management and 
entrepreneurship for modern life, analysis and financial planning, 
budgeting and saving, investment in various assets, risk management  
in investments, use of technology in financial management, 
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ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

development of entrepreneurial ideas, creation and planning of new 
businesses, efficient resource management, market analysis and 
business opportunity identification, networking and building business 
relationships, development of financial decision-making skills, evaluation 
of financial performance, and preparation for future financial stability 

89540269 
   

พ้ืนฐานการลงทุนและการบริหาร
ความเสี่ยง  
Fundamentals of Investment 
and Risk Management 

2 (1-2-3) หลักการและเทคนิคพ้ืนฐานในการลงทุนและการบริหารความเสี่ยงทางการเงิน การ
พัฒนาความรูเก่ียวกับความเปนผูประกอบการและการบริหารทรัพยากรและเงินทุน 
วิเคราะหสถานการณทางการเงิน วางแผนการลงทุน จัดการความเสี่ยง พัฒนาการ
ตัดสินใจและการจัดการโครงการทางการเงินโดยใชเทคโนโลยีดิจิทัล การสรางโอกาส
ทางธุรกิจใหเกิดการเติบโตอยางยั่งยืน 
Basic principles and techniques in investment and financial risk 
management, development of knowledge about entrepreneurship and 
resource and capital management, financial situation analysis, 
investment planning, risk management, decision-making development, 
and financial project management using digital technology, creating 
business opportunities for sustainable growth 

89540369 

   
 

ภาวะผูนําและการจัดการทีม
สําหรับผูประกอบการยุคใหม 
Leadership and Team 
Management for Modern 

2 (1-2-3) ความเขาใจและทักษะในการบริหารและนําทีมผูประกอบการสมัยใหม ความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมและสังคม เปาหมายรวมกันในองคกร หลักการบริหารทีม
และภาวะผูนํา การสื่อสารภายในทีม เทคนิคการเจรจาตอรอง การจัดการทรัพยากร
และการเงิน การนําทีมผานการเปลี่ยนแปลงในยุคดิจิทัล การใชขอมูลและการปฏิบัติ
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ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

Entrepreneurs ตามกฎหมายท่ีเก่ียวของ การปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลงในสังคมและเทคโนโลยีของ
ศตวรรษท่ี 21 การประยุกตใชความรูในบริบทจริง การศึกษากรณีและโครงการกลุม 
การบริหารโครงการและการพัฒนาบุคลิกภาพของผูนํา 
Understanding and skills in managing and leading modern 
entrepreneurial teams, cultural and social diversity, shared goals in 
organizations, principles of team management and leadership, effective 
communication within teams, negotiation techniques, resource and 
financial management, leading teams through digital transformation, 
data use and compliance with relevant laws, adapting to societal and 
technological changes of the 21st century, practical application of 
knowledge in real contexts, case studies and group projects, project 
management, and personality development for leaders 

89540469 
    

 

การเงินธุรกิจและภาษีอากรสําหรับ
ผูประกอบการยุคใหม  
Business Finance and 
Taxation for Modern 
Entrepreneurs 

2 (1-2-3) หลักการวางแผนการเงินธุรกิจและภาษีอากรสําหรับผูประกอบยุคใหม การวิเคราะห
รายงานทางการเงิน การวางแผนทางการเงิน มูลคาของเงินตามเวลา การวิเคราะห
โครงการลงทุน การจัดหาเงินทุนโครงสรางและตนทุนของเงินทุน หลักเกณฑและ
วิธีการจัดเก็บภาษีอากรตามประมวลรัษฎากร ภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา ภาษีเงินได 
นิติบุคคล ภาษีมูลคาเพ่ิม ภาษีธุรกิจเฉพาะ อากรแสตมป 
Principles of business financial and tax planning for modern 
entrepreneurs; financial report analysis; financial planning; time value of 
money; investment project analysis; financing structure and cost of 
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ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

capital; principles and methods of tax collection under the revenue 
code; personal income tax; corporate income tax; value-added tax 
(VAT); specific business tax; stamp duty 

89540569 
  

  

หลักเศรษฐศาสตรเพ่ือความ 
เปนผูประกอบการยุคใหม 
Principles of Economics for 
Modern Entrepreneurs 

2 (1-2-3) ความรูพ้ืนฐานทางเศรษฐศาสตรเก่ียวกับอุปสงคและอุปทาน ความยืดหยุนของอุปสงค
และอุปทาน การผลิตสินคาและบริการ การบริหารตนทุนและกําไร โครงสรางตลาด
และกลยุทธการกําหนดราคา ตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจมหภาค นโยบายทางเศรษฐกิจ
ผลกระทบตอการตัดสินใจทางธุรกิจ  
Knowledge of demand and supply, elasticity of demand and supply, 
production and service, cost and profit management, market structures 
and pricing strategies, macroeconomic indicators, the impact of 
economic policies on business decisions 

89540669 
 

การตัดสินใจทางการเงินอยาง 
ชาญฉลาดในยุคดิจิทัล 
Smart Financial Decisions in 
the Digital Era 

2 (1-2-3) การคํานวณดอกเบี้ย การออมแบบเงินรายงวด การชําระเงินกู การเปรียบเทียบราคา 
และเทคนิคการออม เศรษฐกิจพอเพียง การลงทุนพ้ืนฐาน จริยธรรมทางการเงิน 
เทคโนโลยีทางการเงิน แอปพลิเคชันดานงบประมาณ ระบบการชําระเงินดิจิทัล  
สกุลเงินดิจิทัล บล็อกเชน การประยุกตความรูทางการเงินในการตัดสินใจในโลก 
แหงความเปนจริงท้ังในระดับบุคคลและผูประกอบการ  
Interest calculation, annuity saving, loan payment, price comparison, 
saving techniques; sufficiency economy, basic investments, financial 
ethics; financial technologies, budgeting apps, digital payment systems, 
cryptocurrency, blockchain; real-world financial decision-making, 
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ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

personal finance, entrepreneurial finance 
89540769 กาวสูความเปนผูประกอบการ 

ท่ีขับเคลื่อนดวยนวัตกรรม 
Towards Innovation-driven 
Entrepreneurship 
 

2 (1-2-3) การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรม ระบบนิเวศ
นวัตกรรมของประเทศไทย ความเปนผูประกอบการท่ีขับเคลื่อนโดยนวัตกรรม ลูกคา
และการขาย แผนภาพคุณคาท่ีสงมอบ ความเปนผูนําและสรางทีม ทรัพยสินทาง
ปญญา การฝกนําเสนองานเชิงธุรกิจ 
National economic and social development through innovation and 
technology, Thailand’s innovation ecosystems, innovation-driven 
entrepreneurship, customers and sales, value proposition canvas, 
leadership and team building, intellectual property, business pitching 
skill training 
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หมวดวิชาเฉพาะ        98 หนวยกิต 
 2.1) วิชาแกน       36 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20111169 แนวคิดทฤษฎีการสื่อสารและ
นิเวศสื่อ 
Communication Theory and 
Media Ecosystem 
 

3 (3-0-6) แนวคิด ทฤษฎี เก่ียวกับผูสงสาร สาร สื่อ และผูรับสาร รวมถึงโครงสรางและการ
ทํางานของระบบสื่อท่ีเชื่อมโยงกันในหลายมิติท้ังในระดับของการผลิต การกระจาย 
และการบริโภคสื่อ การสรางความสมดุลในการปฏิสัมพันธ ระหวางมนุษย ซ่ึงเปนผูใช
สื่อและผูสรางสื่อ กับปจจัยแวดลอมตาง ๆ ในระบบนิเวศสื่อ ทามกลางความ
เปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยี 
Concepts, mass communication theories about sender, message, and 
receiver including the structure and functioning of media systems that 
linked in many dimensions the levels of media production, distribution, 
and consumption, creating balance in interactions between humans who 
are media users and media creators with various environmental factors 
in the media ecosystem amid technological changes 

20111269 หลักการสื่อสารองคกร 
Principles of Corporate 
Communication  

3 (3-0-6) แนวคิดและสภาพแวดลอมขององคกร การสรางและรักษาชื่อเสียงขององคกร  
การสื่อสารกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสียท่ีเก่ียวของกับองคกร แนวคิดดานความยั่งยืน 
ความรับผิดชอบตอสังคม บทบาทหนาท่ีและจรรยาบรรณของนักสื่อสารองคกร 
ตลอดจนแนวคิดดานการสื่อสารองคกรสมัยใหม  
Concepts and environment of organization, building and maintaining 
organization reputation, communicating with organization’s  
stakeholders; roles duties and ethics of corporate communication, 
modern concept of corporate communication 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20111369 หลักการสรางสรรคเนื้อหา 
Principles of Content 
Creation for Digital Media 

3 (2-2-5) นิยาม แนวคิดในการสรางสรรคเนื้อหาตามหลักนิเทศศาสตร ประเภทของเนื้อหา  
การใชเครื่องมือเพ่ือสืบคนขอมูลความนิยมของเนื้อหาในสื่อดิจิทัล การเลาเรื่องเพ่ือ
นําเสนอเนื้อหา กระบวนการคิดเพ่ือสรางสรรคเนื้อหา คุณลักษณะของสื่อประเภทตาง 
ๆ และการเลือกชองทางการเผยแพรเนื้อหาอยางมีประสิทธิภาพ จรรยาบรรณในการ
สรางสรรคเนื้อหา 
Definitions and conceptual frameworks in content creation through 
communication arts principles, content typology, utilization of analytical 
tools for digital content performance metrics, narrative strategies for 
content presentation, creative ideation processes, characteristics of 
diverse media platforms and optimization of content distribution 
channels, content creation ethics 

20111469 หลักการสื่อสารแบรนด 
Principles of Brand 
Communication  

3 (3-0-6) แนวคิดทางการตลาดและการสื่อสารการตลาด ความหมาย องคประกอบและประเภท
ของแบรนด กระบวนการสรางและจัดการแบรนด บทบาทและวิธีการสื่อสารแบรนด 
จรรยาบรรณในการสื่อสารแบรนด 
Concepts of marketing and marketing communication; definition,  
elements, and category of brand; branding and brand management  
processes; roles and means of brand communication; brand 
communication ethics 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20114169 คอมพิวเตอรเพ่ืองานนิเทศศาสตร  
Computer for 
Communication Arts 

3 (2-2-5) ความรูเก่ียวกับหลักการออกแบบและทักษะการออกแบบสื่อ ท้ังสื่อสิ่งพิมพและ 
สื่อเคลื่อนไหวประเภทตาง ๆ ดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร  
Knowledge of design principles and media design skills, covering various 
types of printed and motion media, using computer programs 

20114269 หลักการถายภาพดิจิทัล  
Principles of Digital 
Photography 

3 (2-2-5) ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับการถายภาพ กลองถายภาพดิจิทัลและอุปกรณตาง ๆ ท่ีใช 
ในการถายภาพ การจัดองคประกอบภาพ เทคนิคการถายภาพ และฝกปฏิบัติการ
ถายภาพประเภทตาง ๆ  
Basic knowledge of photography, digital photography and equipment; 
composition; photography techniques; practice in different kinds of 
photography 

20122169 การรูเทาทันสื่อ  
Media Literacy 

3 (3-0-6) การรับรู วิเคราะห และประเมินขอมูลหรือเนื้อหาท่ีถูกนําเสนอผานสื่อตาง ๆ ท้ังสื่อ
ดั้งเดิมและสื่อใหม การแยกแยะขอมูลท่ีถูกตองและเปนประโยชนจากขอมูลท่ีอาจ 
เปนเท็จหรือบิดเบือน การเขาใจธรรมชาติของสื่อ การวิเคราะหสื่อ การประเมิน 
ความนาเชื่อถือของขอมูล ผลกระทบของสื่อ การใชสื่ออยางมีวิจารณญาณ ทักษะ 
ในการคิดเชิงวิพากษตอเนื้อหาท่ีพบเจอในชีวิตประจําวัน 
Perceiving, analyzing, and evaluating information or content presented 
through various media, both traditional and new media. Distinguishing 
accurate and useful information from information that may be false or 
distorted. Understanding the nature of media, media analysis, evaluating 
the reliability of information media impact and using media judiciously, 
skills in thinking critically about content encountered in everyday life 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20122269 การวิเคราะหและการนําเสนอ
ขอมูลดวยภาพ  
Data Analytics and Data 
Visualization 

3 (2-2-5) ความหมายและหลักการเก่ียวกับขอมูล การรวบรวมขอมูล การเตรียมขอมูล  
การวิเคราะหขอมูล การนําเสนอขอมูลดวยภาพ และการนําขอมูลไปใชผานเครื่องมือ
หรือเทคโนโลยีท่ีมีความทันสมัย 
Definition and principles of data, data collection, data preparation, data 
analysis, data visualization and data implementation through modern 
tools or technology 

20122369 การเขียนเพ่ือการสื่อสารมวลชน 
Writing for Mass 
Communication 

3 (2-2-5) หลักการ แนวคิด และเทคนิคการเขียนเพ่ือการสื่อสารมวลชนประเภทตาง ๆ  
การเขียนขาว บทความ สารคดี บทวิจารณ และงานเขียนสรางสรรค การฝกปฏิบัติ 
การเขียนโดยคํานึงถึงกลุมเปาหมาย วัตถุประสงค และจรรยาบรรณวิชาชีพ 
Principles, concepts and techniques of writing for mass communication 
including news, articles, features, reviews and creative writing, practice 
in writing with consideration of target audience, objectives and 
professional ethics 

20124169 หลักการผลิตสื่อเชิงสรางสรรค 
Basic Production Techniques 
for Visual Media 

3 (2-2-5) 
 

แนวคิด หลักการ กระบวนการข้ันพ้ืนฐานในการผลิตสื่อภาพเคลื่อนไหว ภาพ เสียง 
การเขียนบท การเลาเรื่องเพ่ือนําไปใชสื่อสารผานชองทางสื่อประเภทตาง ๆ 
Concepts, principles and basic procedure in producing visual media; 
picture, sound, script wiring, storytelling for communication through 
different media channels 

20126169 แนวคิดการเปนผูประกอบการ 
และหลักการตลาด 
Entrepreneurial Concept 

3 (3-0-6) แนวคิด หลักการ การตลาดและการเปนผูประกอบการ การวิเคราะหและประเมิน
โอกาสทางธุรกิจ วิธีการพัฒนาธุรกิจใหม ข้ันตอนของการประกอบธุรกิจ แบบจําลอง
ทางธุรกิจและวิธีการหารายได การปรับองคกรใหคลองตัว คุณลักษณะและรูปแบบ
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

and Principles of Marketing งานของผูประกอบการในยุคดิจิทัล การถอดบทเรียนจากการปรับตัว 
ของธุรกิจ การฝกปฏิบัติจากผูประกอบการมืออาชีพ  
Concepts and principles of marketing and entrepreneurial; analysis  
and evaluation of business opportunity; method of new business 
development; process of business; business model and how to earn 
money; agile organization; characteristic and work pattern of 
entrepreneur in the age of digital; lesson learned from business 
adjustment; practice from professional entrepreneur 

20138169 กฎหมายและจริยธรรมสื่อ 
Laws and Ethics of Mass 
Media 

3 (3-0-6) 
 

หลักการท่ีเก่ียวของกับสิทธิเสรีภาพในการรับรูขาวสาร กฎหมายวาดวยการรับผิดของ
สื่อมวลชนท้ังทางแพงและอาญา กฎหมายเก่ียวกับลิขสิทธิ์ การพิมพ การกระจายเสียง 
การโฆษณา ภาพยนตรและวิดีทัศน การคุมครองผูบริโภค การกระทําความผิดทาง
คอมพิวเตอร กฎหมายจริยธรรมในปญญาประดิษฐ ขอบังคับเก่ียวกับการสื่อสารและ
จรรยาบรรณสื่อมวลชน ประกาศอ่ืน ๆ ของสมาคมวิชาชีพ 
Principles of freedom of information; criminal and civil laws related to 
mass media responsibility; laws of copyright, publishing, broadcasting, 
advertisement, film and video, consumer protection, and computer-
related crime; laws and ethic in AI, regulations related to 
communication and mass media ethics, other announcements from 
 professional associations 
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 2.2) วิชาเอกการผลิตส่ือสรางสรรค   54 หนวยกิต 
  2.2.1) วิชาเอกบังคับ     30 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20221169 วัฒนธรรมมวลชนและทุนทาง
วัฒนธรรมในสื่อ 
Popular Culture and Cultural 
Capital in Media 

3 (3-0-6) 
 

ความหมาย แนวคิด ทฤษฎีสังคมศาสตรท่ีเก่ียวของกับทุนวัฒนธรรม การบมเพาะทุน
วัฒนธรรม วัฒนธรรมมวลชนท่ีสงผลกระทบตอการสรางสรรคสื่อในสื่อยุคดิจิทัล                                                                      
Meaning, concepts, and social science theories related to cultural 
capital, cultivation of cultural capital, popular culture influencing media 
creation in the digital age 

20232169 การเลาเรื่องในสื่อดิจิทัล
Storytelling in Digital Media 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิด ความหมาย รูปแบบ ประเภท และองคประกอบการเลาเรื่อง การออกแบบ
การเลาเรื่องผานสื่อดิจิทัลประเภทตาง ๆ เพ่ือใหเกิดประสิทธิผลตามเปาหมายท่ี
กําหนดไว    
Concepts, meanings, forms, types, and elements of storytelling; 
storytelling design through various types of digital media to achieve the 
defined objectives 

20232269 ศิลปะการพูดและการนําเสนอ 
ในสื่อดิจิทัล  
Speech and Performance  
for Digital Media 

3 (2-2-5) 
 

แนวคิด ทฤษฎี ของการพูดในทุกบริบทของการสื่อสาร การพูดเพ่ือดําเนินรายการ 
การพูดเพ่ืองานพิธีกร การพูดเพ่ือการสนทนาตอหนากลอง การเตรียมตัว การใช
ภาษาในพูดท่ีเหมาะสมกับสถานการณ การพูดในวัฒนธรรมประชานิยม อวัจนภาษา
ในการพูดในสื่อดิจิทัล  
Concepts and theories of speaking in every communication context, 
hosting, presenting, on-camera interviewing, preparation, appropriate 
language use for different situations, pop culture communication and 
the role of nonverbal communication in digital media 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20232369 การเขียนเพ่ือสื่อดิจิทัล 
Writing for Digital Media 
 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิด ประเภทของงานเขียน การกําหนดวัตถุประสงคการเขียน การวิเคราะห
กลุมเปาหมาย การเลือกชองทางการเผยแพร การวางโครงสรางการงานเขียน ระดับ
ภาษาในการเขียนงานเพ่ือสื่อดิจิทัล งานเขียนกับสื่อมัลติมีเดีย                                                      
Concepts, types of writing, setting writing objectives, target audience 
analysis, selection of dissemination channels, structuring written 
content, language levels in writing for digital media, writing and 
multimedia 

20234169 การฝกปฏิบัติผลิตสื่อดิจิทัล1 
Digital Media Production 
Practice 1 

3 (2-2-5) 
 

หลักการผลิตสื่อดิจิทัล การวิเคราะหประเภทของสื่อดิจิทัลและผูใชสื่อ การกําหนด
แกนเรื่อง แนวคิดหลัก การออกแบบ ตัวอักษร ภาพ เสียง ภาพเคลื่อนไหว การ
ผสมผสานชิ้นงาน และ การสรางปฏิสัมพันธดวยโปรแกรม คอมพิวเตอรสําเร็จรูป 
ท่ีสอดคลองกับประเภทของสื่อและกลุมเปาหมาย 
Principles of digital media production; analysis of digital media type and 
users, assignment theme, main conception, design of text, image, 
sound, animation, combining work and interactive generation by 
computer applications related to types of media and target groups 

20234269 การฝกปฏิบัติผลิตสื่อดิจิทัล 2 
Digital Media Production 
Practice 2 

3 (2-2-5) 
 

การฝกฝนสรางงานสื่อดิจิทัลหลากหลายรูปแบบโดยเนนการลงมือปฏิบัติจริง  
การพัฒนาวิธีคิด การจัดการองคประกอบและโครงสรางของการเลาเรื่องท่ีมี 
ความเฉพาะตัวในงานสื่อดิจิทัลแตละประเภท การบูรณาการทักษะเพ่ือผลิตผลงาน 
สื่อดิจิทัลท้ังดานเตรียมการถายทํา การถายทําและหลังการถายทํา 
Practice creating various forms of digital media with the emphasis on 
practical experience, developing unique ways of thinking, organizing 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

elements and structures of storytelling in each genre of digital media 
works, integrating skills of digital media pre-production, production and 
post-production 

20242169 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานสื่อสารองคกร 
English for Corporate 
Communications 

3 (3-0-6) 
 

ทักษะการฟง พูด อาน เขียนภาษาอังกฤษเพ่ือใหสอดคลองกับงานดานสื่อสารองคกร 
Listening, speaking, reading, and writing skills in English for corporate 
communications 

20244169 การออกแบบโมชันกราฟก
Motion Graphics Design 
 

3 (2-2-5) 
 

หลักการออกแบบกราฟกแบบเคลื่อนไหวดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร การสรางสรรค
ภาพและตัวอักษร การใชสี เทคนิคการเคลื่อนท่ี และการประยุกตใชในสื่อดิจิทัล 
ในรูปแบบตาง ๆ 
Principles of graphic animation design using computer programs: image 
and typography creation, color usage, movement techniques, and 
applications in various digital media formats 

20245169 ระเบียบวิธีวิจัยสําหรับการผลิตสื่อ
สรางสรรค 
Research Methodology for 
Creative Media Production 

3 (3-0-6) 
 

การตั้งและกําหนดประเด็นคําถาม การเลือกและการกําหนดปญหาการวิจัย การ
สืบคนเอกสาร การออกแบบการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณในบริบทการผลิตสื่อ
เชิงสรางสรรค การเก็บขอมูลและการวิเคราะหขอมูล การเขียนรายงาน 
การวิจัย และจริยธรรมในการวิจัย 
Setting and defining questions, selecting and defining research 
problems, conducting literature reviews, designing research (qualitative 
 and quantitative) in the context of creative media production, data 
collection and analysis, research report writing, and research ethics 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20246169 กลยุทธเพ่ือเนื้อหาดิจิทัล 
Digital Content Strategy 
 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิด ทฤษฎี ประเภทของกลยุทธการสื่อสาร การศึกษาทําความเขาใจ  
ความตองการขององคกรและเจาของผลิตภัณฑ การจัดการการสื่อสารเนื้อหาดิจิทัล 
การวิเคราะหกลุมเปาหมาย การวางแผนเชิงกลยุทธ การวางแผนจัดการเนื้อหา  
การวางแผนเผยแพร และการวัดประสิทธิผล  
Concept, theory and types of communication strategy, understanding 
need of organization and product owner, management of digital 
content communication, target audience analysis, strategic planning, 
content management planning, distribution planning and performance 
measurement 

   
2.2.2) วิชาเอกเลือก     24 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20224169 ปญญาประดิษฐสําหรับ 
การสรางสรรคเนื้อหา  
Artificial Intelligence for 
Content Creation 

3 (3-0-6) 
 

ความรูเบื้องตนเก่ียวกับปญญาประดิษฐ เทคโนโลยีปญญาประดิษฐ การประยุกตใช
แนวคิดและเครื่องมือปญญาประดิษฐในการสรางสรรคเนื้อหา จรรยาบรรณของการ
ใชปญญาประดิษฐในการสรางสรรคเนื้อหา 
Basic knowledge of artificial intelligence, artificial intelligence  
technology, application of artificial intelligence concepts and tools  
in content creation, ethics of artificial intelligence in content creation 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20224269 เทคนิคการพากยและการลงเสียง 
Techniques for Dubbing and 
Voice-over 
 

3 (2-2-5) แนวคิด หลักการ กระบวนการลงเสียงพากย การใช การควบคุมระดับ น้ําหนัก และ
ทิศทางเสียง ในการพากยเสียงในสื่อเชิงนิเทศศาสตร               
Concepts, principles, and processes of voice acting,  the use, control, 
and direction of pitch, volume, and tone in voiceovers for mass media 

20226169 หลักการตลาดและการตลาด
ดิจิทัล   
Marketing Principles and 
Digital Marketing 

3 (3-0-6) แนวคิดทางธุรกิจสูยุคดิจิทัล โดยเนื้อหาการเรียนรูครอบคลุมถึงการประเมินและ
วางแผนดานการตลาดออนไลน การประมาณเงินลงทุน การวางแผน บริหารทางการ
ตลาด การจัดทําแผนการตลาดและการทําแบบจําลองธุรกิจ และเทคนิค 
การนําเสนอ กฎหมายและจรรยาบรรณของความเปนผูประกอบการในยุคดิจิทัล 
Creating business ideas for the digital age by learning content covering 
assessment and planning for online marketing, business investment 
estimation investment estimation, marketing planning and management 
preparation of marketing plans and business models and presentation 
techniques entrepreneurship laws and ethics in the digital age 

20226269 สื่อศึกษา  
Media Studies 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิดเบื้องตนเก่ียวกับสื่อศึกษา วัฒนธรรมศึกษา อุตสาหกรรมสื่อ ผลกระทบ 
ของสื่อ การประยุกตแนวคิดเพ่ือวิเคราะหประเด็นตาง ๆ ในสังคมรวมสมัย 
Basic concepts of media studies, cultural studies, media industry, media 
impact; application of concepts to analyze different social issues in 
contemporary society 

20226369 สื่อและการพัฒนาสังคม  
Media and Social 
Development 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิดเบื้องตนเก่ียวกับสื่อกับการพัฒนาสังคม กรณีศึกษาเก่ียวกับสื่อกับการพัฒนา
สังคม กลยุทธการวางแผนสื่อในการพัฒนาและแกปญหาสังคมในประเด็นตาง ๆ 
Basic concepts of media and social development, case studies of 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

media and social development; media planning strategy for social 
development and problem solving in different topics 

20226469 ภาพยนตรศึกษา   
Film Study 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิด ทฤษฎี ประวัติศาสตร วิวัฒนาการสื่อภาพยนตร ภาษาภาพยนตร  
อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยและภาพยนตรนานาชาติ การวิเคราะห วิพากษเนื้อหา 
รูปแบบภาพยนตร กฎหมายและจรรยาบรรณในการทํางานผลิตและจัดจําหนาย
ภาพยนตร อนาคตของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในตลาดโลก  
Concepts, theories, historical development and evolution of  
motion pictures, film language, Thai and international film industries, 
content analysis and critique of film forms, laws and ethics in film 
production and distribution and the future prospects of the Thai film 
industry in the global market 

20226569 ซีรีสศึกษา  
Series Study 
 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิด ทฤษฎี ประวัติศาสตร วิวัฒนาการสื่อซีรีส อุตสาหกรรมการผลิตซีรีส 
ของไทยและตางประเทศ การวิเคราะห วิพากษเนื้อหา แนวคิด คานิยมท่ีนําเสนอ 
ในซีรีส กฎหมายและจรรยาบรรณในการทํางานผลิตและจัดจําหนายภาพยนตร 
อนาคตของซีรีสไทยในแพลตฟอรมสตรีมม่ิงระดับนานาชาติ 
Concepts, theories, historical development and evolution of television 
series, Thai and international series production industries, content 
analysis and critique of thematic elements and value systems portrayed 
in series, laws and ethics in production and distribution and the future 
trajectory of Thai series on international streaming platforms 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20232469 การแปลสําหรับงานนิเทศศาสตร                               
Translation for 
Communication Arts 

 3 (3-0-6) หลักการและกลวิธีพ้ืนฐานในการแปลภาษาอังกฤษเปนภาษาไทย ภาษาไทย 
เปนภาษาอังกฤษ เทคนิคการแปลสํานวน ศัพทเฉพาะ ประโยค และงานรูปแบบ 
ตาง ๆ ในดานนิเทศศาสตร 
Principles and basic methods of translation from English to Thai and 
Thai to English, techniques for translating idioms, technical terms, 
sentences and different types of communication works 

20234369 เทคนิคการตัดตอเพ่ือสื่อดิจิทัล
Editing Techniques for Digital 
Media 
 

3 (2-2-5) 
 

ทฤษฎีและการปฏิบัตสิําหรับการตัดตอเพ่ือสื่อดิจิทัล การใชเทคนิคการเลาเรื่อง  
การจัดองคประกอบดานภาพและเสียง การควบคุมคุณภาพของผลงาน และการ 
จัดระเบียบขอมูลสําหรับกระบวนการตัดตอ  
Theories and practices for digital media editing: storytelling techniques, 
visual and audio composition, work quality control, and data organization 
for editing processes 

20236169 วารสารศาสตรเพ่ือการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคม 
Transformative and  
Data-Driven Journalism 

3 (3-0-6) แนวคิดและหลักการของวารสารศาสตรเพ่ือการเปลีย่นแปลงทางสังคม การ 
รายงานขาวเชิงทางออกท่ีมุงเนนการแกไขปญหาสังคม การใชขอมูลและสถิติในการ
วิเคราะหและนําเสนอประเด็นทางสังคม การสืบคนและตรวจสอบขอมูลเชิงลึก การ
ประยุกตใชเครื่องมือและเทคโนโลยีในการวิเคราะหขอมูล เทคนิคการนําเสนอขอมูล
ดวยภาพ การเลาเรื่องท่ีสรางแรงบันดาลใจและกระตุนใหเกิดการเปลี่ยนแปลง การ
ฝกปฏิบัติการผลิตชิ้นงานขาวท่ีผสมผสานการใชขอมูลและการนําเสนอทางออกของ
สังคม จรรยาบรรณและความรับผิดชอบในการรายงานขาว 
Concepts and principles of transformative journalism, solution- 
oriented news reporting focusing on social problem resolution, 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

utilization of data and statistics in analyzing and presenting social 
issues, in-depth data research and verification, application of tools and 
technologies in data analysis, data visualization techniques, inspiring 
storytelling that drives change, practice in producing news pieces that 
integrate data usage and social solutions, ethics and responsibility in 
news reporting 

20236269 แรงงานสรางสรรคและการ
บริหารจัดการสื่อดิจิทัล                 
Creative Labors and Digital 
Media Management 

3 (3-0-6) แนวคิดและทักษะท่ีเก่ียวของกับการบริหารจัดการชีวิตและการทํางาน  ภายใต
บทบาทของแรงงานสรางสรรค การทําเอกสาร การบริหารจัดการกองถายทําใน
ลักษณะตาง ๆ และการจัดสรรสวัสดิการเพ่ือคุณภาพชีวิตท่ีดี เพ่ือปรับใชกับการ
บริหารจัดการสื่อดิจิทัล 
Conceptual frameworks and professional skills associated with life and 
work management: roles of creative labor, documentative practices, 
diverse production management approaches, and welfare allocation for 
optimal life quality in order to apply in digital media management 

20236369 การนําเสนอเพ่ือดิจิทัลมีเดีย                                 
Presentation for Digital 
Media 

3 (2-2-5) หลักการ และเทคนิคการนําเสนออยางมีประสิทธิภาพโดยยึดผูรับสารเปนหลัก 
ความหมายและวัตถุประสงคของการนําเสนอ การเลาเรื่อง การออกแบบภาพ และ
เครื่องมือสื่อดิจิทัลเพ่ือการโนมนาวใจ การฝกปฏิบัติการนําเสนอและการประเมินผล
การนําเสนอผานแพลตฟอรมท่ีหลากหลาย  
Principles and techniques for effective presentation based on the 
audience, meaning and purpose of the presentation, storytelling, visual 
design, persuasive digital media, presentation practice and presentation 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

evaluation through a variety of platforms  
20236469 เทคนิคการสัมภาษณ 

Interviewing Technique 
 

3 (2-2-5) 
 

หลักการ แนวคิดการสัมภาษณบุคคล การเตรียมตัวในการสัมภาษณ การผลติและ
นําเสนอการสัมภาษณในสื่อภาพเคลื่อนไหว  
Principles and concepts of interviewing people; preparation in 
interviews; production and presentation of interviews in visual media 

20239169 การออกแบบงานสราง
Production Design 
 

3 (2-2-5) 
 

หลักการและแนวคิดสําหรับการออกแบบงานสราง การเตรียมงานกอนการผลิต  
การบริหารจัดการ การประยุกตใชหลักการทางศิลปะ เพ่ือจัดองคประกอบ 
และสรางสุนทรียศาสตรสําหรับสื่อดิจิทัล 
Principles and concepts for creative work design; pre-production  
preparation, management, artistic principle applications for compositional 
and aesthetic arrangement in digital media 

20239269 การออกแบบเสียง                                         
Sound Design 

3 (2-2-5) ทฤษฎแีละการออกแบบเสียง ดวยกระบวนการสรางสรรคและการใชอุปกรณ 
ประเภทตาง ๆ เพ่ือการสรางเสียง บันทึกเสียง ผสมเสียง สําหรับสื่อดิจิทัลรูปแบบ 
ตาง ๆ 
Sound design and theories; creative processes and diverse equipment 
usage for sound creation, recording, mixing in various digital media 
formats 

20246269 วัฒนธรรมสรางสรรคและ
อุตสาหกรรมสรางสรรค                
Cultural and Creative 
Industries 

 3 (3-0-6) แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมสรางสรรค นิยาม พัฒนาการ 
แนวโนม และกรณีศึกษา ภายใตบริบทของสังคมรวมสมัย เพ่ือนํามาปรับใชกับ 
สื่อและอุตสาหกรรมสรางสรรคของไทย 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

Theoretical concepts pertaining to culture and creative Industries; 
definitions, developmental trajectories, contemporary trends, and 
illustrative case studies within the contextual framework of modern 
society to be applied to the media and creative industries of Thailand 

20246369 ธุรกิจสตารตอัพสําหรับ
ผูประกอบการรุนใหม 
Startup for Young 
Entrepreneurs  

3 (2-2-5) 
 

หลักการเบื้องตนของธุรกิจสตารตอัพ ความทาทายและปจจัยสําคัญท่ีจะนําไปสู
ความสําเร็จ การวิเคราะห และการจัดทําแผนธุรกิจ การทําใหธุรกิจสตารตอัพ 
ตอบโจทยตลาดกระบวนการคิดเชิงออกแบบการทําตนแบบเบื้องตนของผลิตภัณฑ 
ท่ีสามารถใชงานไดจริง วิธีวิทยาการแบบเอไจล การออกแบบประสบการณท่ีตอบ 
โจทยผูใชงาน ความรูพ้ืนฐานดานการเงินและการบัญชีสําหรับผูกอตั้งธุรกิจสตารตอัพ 
การเตรียมการและการนําเสนอโครงการเพ่ือระดมทุนอยางมีประสิทธิภาพ  
หรือการขอทุนจากแหลงตางๆ เพ่ือใชสําหรับการพัฒนาธุรกิจสตารตอัพ             
Basic principle of startup, key challenges and key success factors, 
analysis and preparation of a business plan, creating startup in response 
to market needs, design thinking process, minimum viable product, agile 
methodology, user experience design, basic knowledge of finance and 
accounting for startup founders, preparation and presentation of 
projects for effective fundraising, or applying for funding from various 
sources for startup business development 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20246469 โครงการดานธุรกิจสื่อดิจิทัล                                 
Digital Media Business 
Project 

3 (2-2-5) ศึกษา วิจัย และพัฒนาโครงงานดานธุรกิจสื่อดิจิทัล รูปแบบบริการดิจิทัล 
หรือระบบดิจิทัลสําหรับองคกรดิจิทัลท่ีนาสนใจ โครงงานท่ีพัฒนาข้ึนจะตอง 
ผานความเห็นชอบของอาจารยและสาขาวิชา นิสิตตองจัดทําเอกสารโครงงาน 
และสอบปากเปลาเก่ียวกับโครงงานท่ีทํา 
Study, research, and develop digital media business projects; the 
project must related to engaging digital service formats or digital 
systems for digital organizations, the professor and the department 
must approve the developed project, students must organize project 
documents and take an oral examination about the project 

20249169 การผลิตภาพยนตร 
Film Production 

3 (2-2-5) กระบวนการผลิตและสรางสรรคภาพยนตร ตั้งแตข้ันตอนการเตรียมงาน การ 
จัดการงบประมาณ การนําเสนอแผนงาน กระบวนการลงพ้ืนท่ีถายทํา การบริหาร
ทีมงาน ตลอดจนข้ันตอนกระบวนการควบคุมคุณภาพของผลงานหลังการถายทํา                                                            
Film production and creative processes; from preparatory stages,  
budget management, project proposal presentation, location shooting 
procedures, team management, to post-Production quality control 
processes 
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2.2) วิชาเอกการส่ือสารเชิงบูรณาการ   54 หนวยกิต 
  2.2.1) วิชาเอกบังคับ     30 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20326169 การออกแบบอัตลักษณแบรนด
และองคกร   
Corporate and Brand 
Identity Management 
 

3 (2-2-5) แนวคิด หลักการ และองคประกอบของอัตลักษณองคกรและแบรนด การวิเคราะห 
และพัฒนาอัตลักษณ การออกแบบและการสื่อสารอัตลักษณผานชองทางการสื่อสารท่ี
หลากหลายเพ่ือสรางการรับรูและความเขาใจแกกลุมเปาหมาย การประเมินผล 
และการจัดการอัตลักษณองคกรและแบรนดในยุคดิจิทัล 
Concepts, principles, and elements of corporate and brand identity, 
identity analysis and development, design and communication of identity 
through various communication channels to create awareness and 
understanding among target audiences, evaluation and  
management of corporate and brand identity in the digital age 

20332169 การวิเคราะหผูรับสาร  
Audience Analysis 
 

3 (3-0-6) 
 

ความหมาย แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับผูรับสารในยุคดิจิทัล การออกแบบการเก็บ
ขอมูลผูรับสาร การวิเคราะหผลเพ่ือนําไปวางแผนการสื่อสารเชิงบูรณาการ และ
จรรยาบรรณและการคุมครองผูรับสาร 
Theories, concepts, and definitions of audiences in the digital age; 
designing data collection for audiences; analyzing results for integrated 
communication planning; and ethics and protection of audiences 

20335169 การวิจัยเพ่ือการสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ  
Research for Integrated 
Communication 

3 (3-0-6) การตั้งและกําหนดประเด็นคําถาม การเลือกและการกําหนดปญหาการวิจัย  
การสืบคนเอกสาร การออกแบบการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณในบริบท 
การสื่อสารเชิงบูรณาการ การเก็บขอมูลและการวิเคราะหขอมูล การเขียนรายงาน
การวิจัย และจริยธรรมในการวิจัย 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

 Setting and defining questions selecting and defining research  
problems, conducting literature reviews, designing research (qualitative 
and quantitative) in the context of integrated communication, data 
collection and analysis, research report writing, and research ethics 

20336169 การสื่อสารเชิงบูรณาการ
Integrated Communication 
 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิดพ้ืนฐานเก่ียวกับการสื่อสารเชิงบูรณาการ องคประกอบของการสื่อสาร  
การผสมผสานเครื่องมือการสื่อสารรูปแบบตาง ๆ ท่ีครอบคลุมบริบทการสื่อสาร 
ท้ังออฟไลนและออนไลน  
Basic concepts of integrated communication, the components of 
communication, and integration of various communication tools that 
cover both offline and online communication contexts 

20336269 การพัฒนาเนื้อหาสรางสรรค 
เพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ 
Creative Content 
Development for Integrated 
Communication 
 

3 (2-2-5) 
 

กระบวนการของความคิดสรางสรรค กลยุทธการสรางสรรคเนื้อหาในงานสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ องคประกอบและประเภทของเนื้อหา หลักการเบื้องตนในการพัฒนา
เนื้อหาในสื่อประเภทตาง ๆ และฝกปฏิบัติ 
Definitions and process of creativity; content creation strategy for 
integrated communication ; elements and types of content; principles 
of content creation in various media types; and practices 

20336369 กลยุทธการวางแผนสื่อ 
Media Planning Strategy 
 

3 (2-2-5) 
 

ความหมาย ประเภท ลักษณะของสื่อท่ีใชในการสื่อสารเชิงบูรณาการ กระบวนการ
วางแผนเลือกสื่อ และการซ้ือสื่อเพ่ือแกปญหาดานการสื่อสาร และการวัด
ประสิทธิภาพของการวางแผนสื่อ 
Definitions, types and characteristics of integrated communication 
media; media planning and buying selection process for solving 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

communication problems; evaluation of the effectiveness in media 
planning 

20342169 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ  
English for Integrated 
Communication 

3 (3-0-6) การพัฒนาทักษะการฟง พูด อานและเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารเชิง 
บูรณาการ คําศัพท โครงสรางไวยากรณ เพ่ือการสื่อสารและความเขาใจ  
ท้ังภายในและภายนอกองคกร 
Development of listening, speaking, reading and writing English  
language skills for integrated communication; English vocabulary, 
structure, and skills for communication and comprehension, both inside 
and outside organization 

20344169 การผลิตสื่อดิจิทัลเพ่ือการสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ  
Digital Media Production for 
Integrated Communication 
 

3 (2-2-5) 
 

หลักการผลิตสื่อดิจิทัล กระบวนการผลิตตั้งแตข้ันกอนการผลิต ข้ันการผลิต และ 
ข้ันหลังการผลิต การเผยแพรผานชองทางการสื่อสารแบบออนไลน การประเมิน  
ผลการใชสื่อเพ่ือการสื่อสารเชิงบูรณาการ  
Digital Media production principles; production processes from  
pre-production, production and post-production stages; publishing 
through online communication channels; evaluating the use of media 
for integrated communication 

20346169 เทคนิคการนําเสนอเพ่ือการ
สื่อสารเชิงบูรณาการ 
Presentation Techniques  
for Integrated 
Communication 

3 (2-2-5) 
 

หลักการ และเทคนิคการนําเสนออยางมีประสิทธิภาพโดยยึดผูรับสารเปนหลัก 
ความหมายและวัตถุประสงคของการนําเสนอ การเลาเรื่อง การออกแบบภาพ และ
เครื่องมือสื่อดิจิทัลเพ่ือการโนมนาวใจ การฝกปฏิบัติการนําเสนอผานแพลตฟอรม 
ท่ีหลากหลาย ทักษะและบุคลิกภาพของผูนําเสนอ การโตตอบ ขอพึงระวัง การ
ประเมินผล 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

 Principles and techniques for effective presentation based on the 
audience, meaning and purpose of the presentation, storytelling, visual 
design, and persuasive digital media. Practice through a variety of 
platforms, presenter's skills and personality, interaction, precautions, 
evaluation 

20346269 การวางแผนรณรงคเพ่ือการ
สื่อสารเชิงบูรณาการ 
Integrated Communication 
Campaign Planning 
 

3 (3-0-6) กระบวนการ องคประกอบของกลยุทธการวางแผนรณรงคเพ่ือการสื่อสารเชิง 
บูรณาการ ฝกปฏิบัติการวิเคราะหปญหาทางการสื่อสารภายใตเง่ือนไขท่ีแตกตาง  
การกําหนดวัตถุประสงคการสื่อสาร การเลือกกลยุทธและกลวิธีในการสื่อสาร  
และการประเมินผล 
Processes and elements of integrated communication campaign  
planning; practices of communication problems under different  
conditions; setting communication objectives; choosing communication 
strategies and executions; campaign evaluations 
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2.2.2) วิชาเอกเลือก    24 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20322169 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 
แบรนด 
English for Brand 
Communication 

3 (3-0-6) 
 

การพัฒนาทักษะการฟง พูด อานและเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารแบรนด 
ในบริบทท่ีเปนทางการ คําศัพท โครงสรางไวยากรณ เพ่ือการสื่อสารและความเขาใจ 
ท้ังภายในและภายนอกองคกร 
Development of listening, speaking, reading and writing English  
language skills for brand communication in formal context; English 
vocabulary, structure, and skills for communication and  
comprehension, both inside and outside organization 

20324169 การออกแบบกราฟกและ
มัลติมีเดีย    
Graphic and Multimedia 
Design  
 

3 (2-2-5) 
 

หลักการออกแบบ กระบวนการผลิตสื่อกราฟกและสื่อมัลติมีเดียประเภทตาง ๆ  
การวาดภาพและการตกแตงภาพดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร การตัดตอภาพและเสียง 
การทําเทคนิคพิเศษสําหรับสื่อมัลติมีเดีย การทําโมชันกราฟก การผลิตสื่อกราฟก 
และสื่อมัลติมีเดียเพ่ือตอบโจทยตามวัตถุประสงคท่ีแตกตาง 
Design principles; production process of various types of graphic media 
and multimedia; drawing and photos retouching using computer 
programs, audio and visual editing; creating special effect for 
multimedia; motion graphics creation; graphic media and multimedia 
production to meet the needs of different purposes 

20324269 การออกแบบและผลิตสื่อภาพนิ่ง
Visual Media Design and 
Production 

3 (2-2-5) ความหมาย รูปแบบ และหลักการออกแบบสื่อภาพนิ่ง การเลือกใชประเภทของ 
ภาพ หลักการใชสี การจัดองคประกอบเชิงศิลป โดยเนนสื่อประเภทดิจิทัลกราฟฟก  
การรับโจทยการสื่อสารการตลาด การออกแบบสรางสรรคผลงาน การวางแผน 
การผลิต พรอมท้ังฝกปฏิบัติ 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

The definitions, format and principle of visual media design; picture 
category selecting; principle of coloring; art composition; concentrate  
on digital graphic; receive marketing brief; design and create work; 
production planning; practice 

20326269 การจัดการสื่อมวลชนสัมพันธ 
Media Relation Management 
 

3 (3-0-6) 
 

ความรูและความเขาใจเก่ียวกับลักษณะการทํางานของสื่อมวลชนท้ังสื่อดั้งเดิมและ 
สื่อออนไลน กระบวนการในการเผยแพรขอมูลขาวสารขององคกรไปยังสื่อมวลชน
ผานสื่อและกิจกรรมท่ีหลากหลาย การบริหารจัดการความสัมพันธกับสื่อตาง ๆ  
การวัดประสิทธิผลของการบริหารจัดการความสัมพันธ   
Knowledge and understanding of mass media operations; processes  
of disseminating organizational information to mass media; 
management of media relations; evaluation of media relations 
management effectiveness 

20326369 การสื่อสารเพ่ือการโนมนาวใจ 
Persuasive Communication  
 

3 (3-0-6) ทฤษฎีและเทคนิคการโนมนาวใจ จิตวิทยาการโนมนาวใจ การสรางสารเพ่ือการ 
โนมนาวใจ การใชหลักฐานและการอางอิง การโตแยงและการโนมนาวใจ 
ในสถานการณตาง ๆ จริยธรรมในการโนมนาวใจ การประเมินประสิทธิผลของ 
การสื่อสารเพ่ือการโนมนาวใจ  
Theories and techniques of persuasion, psychology of persuasion, 
message creation for persuasive purposes, use of evidence and 
references, argumentation and persuasion in various situations, ethics in 
persuasion, and evaluation of persuasive communication effectiveness 
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20332269 การเขียนขอความและการ 
เลาเรื่องเพ่ือการสื่อสารแบรนด 
 Copy Writing and 
Storytelling for Brand  
Communication 

3 (2-2-5) รูปแบบ วิธีการ การเขียนขอความและกลยุทธการเลาเรื่องท่ีเหมาะสมตอการสื่อสาร
แบรนดผานสื่อประเภทตาง ๆ การประยุกตเทคนิควิธีการเขียนและการเลาเรื่อง  
ท่ีสอดคลองตอพฤติกรรมผูบริโภคยุคดิจิทัล 
Formats, methods, copy writing, and storytelling strategies for effective 
brand communication across various media; application of writing and 
storytelling techniques aligned with digital consumer behavior 

20332369 การเปนผูประกาศและผูดําเนิน
รายการ  
Announcer and Master of 
Ceremonies 
 

3 (3-0-6) 
 

การใชเสียงและการออกเสียงท่ีถูกตอง ทักษะการเปนผูประกาศและพิธีกร การแกไข
ปญหาเฉพาะหนา บุคลิกภาพ มารยาทและจรรยาบรรณของผูประกาศและพิธีกร   
Voice production and proper pronunciation; skills for announcer  
and master of ceremony; improvisational problem-solving; personality 
development; etiquette and ethics for announcer and master of 
ceremony 

20332469 การเขียนข้ันสูงเพ่ือการสื่อสาร
องคกร 
Advance Writing for 
Corporate Communication 
 

3 (2-2-5) 
 

หลักการและเทคนิคการเขียนข้ันสูงเพ่ือการสื่อสารองคกรแบบบูรณาการ การเขียน
เชิงกลยุทธสําหรับสื่อและแพลตฟอรมดิจิทัลท่ีหลากหลาย การพัฒนาทักษะการเขียน
เพ่ือวัตถุประสงคเฉพาะ การวิเคราะหกลุมเปาหมายและการปรับแตงเนื้อหา 
ใหเหมาะสม การประยุกตใชเทคโนโลยีและเครื่องมือดิจิทัลในการสรางสรรคเนื้อหา 
ตลอดจนการประเมินประสิทธิผลของการเขียนเพ่ือการสื่อสาร 
Advanced principles and techniques in writing for integrated  
corporate communication, strategic writing for various media and digital 
platforms, development of specialized writing skills for specific 
purposes, target audience analysis and content customization, 
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application of technology and digital tools in content creation, and 
evaluation of communication writing effectiveness 

20334169 การถายภาพและการผลิตวิดีโอ
เพ่ือการสื่อสารองคกร 
Photography and Video 
Production for Corporate 
Communications 
 

3 (2-2-5) การใชแฟลชตอภายนอกในการถายภาพ กระบวนการถายภาพในสตูดิโอ การจัดไฟ
ถายภาพบุคคลในสตูดิโอ การตกแตงภาพ กระบวนการผลิตวิดีโอ การจัดแสง  
การจัดองคประกอบ การใชไมกันสั่นในการถายทํา การใชปญญาประดิษฐชวยในงาน
ภาพถายและการผลิตวิดีโอเพ่ือการสื่อสารองคกร  
Using external flash in photography; studio photography process;  
studio portrait lighting; photo retouching; video production process; 
lighting; composition; using gimbal in shooting; using artificial 
intelligence to assist in photography work and video production for 
corporate communication 

20334269 การออกแบบและผลิตสื่อภาพ 
เคลื่อนไหว  
Motion Graphic Design and 
Production 

3 (2-2-5) ความหมาย รูปแบบ หลักการออกแบบสื่อภาพเคลื่อนไหวและสื่อใหมอ่ืน ๆ สื่อ
ประเภทวิดีโอคลิป และหนังสั้น ท้ังเนื้อหาท่ีมีการปรากฏของแบรนดแบบชัดเจน 
และแอบแฝง การรับโจทยการสื่อสารการตลาด การออกแบบสรางสรรคผลงาน  
การวางแผนการผลิต พรอมท้ังฝกปฏิบัติ 
The definitions, format and principle of motion graphic design; and 
other new media; video clip media and short film; brand appear 
obviously in content and product placement; receive marketing brief; 
design and create work; production planning; practice 
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20336469 การจัดการการสื่อสารในภาวะ
วิกฤติ   
Issue & Crisis Management
  
 

3 (3-0-6) 
 

การวิเคราะหและคาดการณประเด็นท่ีอาจเกิดข้ึน การวางแผนรับมือภาวะวิกฤต การ
สื่อสารในภาวะวิกฤต การจัดการความเสี่ยงดานชื่อเสียง การฟนฟูภาพลักษณองคกร 
Issue analysis and forecasting; crisis preparedness planning; crisis  
communication; reputation risk management; corporate image 
restoration 

20336569 การตลาดเชิงดิจิทัลเพ่ือการ
สื่อสารแบรนด  
Digital Marketing for Brand 
Communication 
 

3 (3-0-6) แนวคิด องคประกอบของการสือ่สารแบรนดผานสื่อออนไลน กลยุทธ กลวิธ ี
การสื่อสาร และการประเมินประสิทธิผล  ตลอดจนกฎหมายและระเบียบขอบังคับใน
การใชสื่อออนไลน 
Concepts and elements of brand communication through online  
media; communication strategy; execution; effectiveness evaluation; 
and laws and regulations of online media 

20336669 กลยุทธการสรางแบรนด 
Brand Strategy 

3 (3-0-6) 
 

การวิเคราะหสถานการณการตลาด การวิจัยขอมูลผูบริโภคเชิงลึก การพัฒนา 
แนวคิดหลักท่ีจะนําไปสูการสรางสรรคแบรนดของตนเอง การวางกลยุทธผาน 
สื่อออนไลนและสื่อออฟไลน การทดสอบชิ้นงานแบบหลายทางเลือกกอนการ 
เริ่มดําเนินการและการประเมินผล 
Marketing situation analysis; consumer insight research; development of 
main concept to create own brand; strategic planning through online 
and offline media; A/B testing before launching; and evaluation 
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20336769 การบริหารจัดการสื่อสังคมและ
การวิเคราะหขอมูล 
Social Media Management 
and Analytics 

3 (3-0-6) 
 

ภาพรวมของสื่อสังคม การวิเคราะหขอมูลบนสื่อออนไลน เครื่องมือในการรวบรวม
และวิเคราะหขอมูล การนําขอมูลมาปรับปรุงการสื่อสารผานสื่อออนไลนใหมี
ประสิทธิภาพ 
Overview of social media, data analysis on online platforms, tools for 
data collection and analysis, and the utilization of data to enhance the 
effectiveness of communication through online media 

20336869 การบริหารจัดการความ
รับผิดชอบตอสังคมขององคกร 
Corporate Social 
Responsibility Management 
 

3 (3-0-6) 
 

แนวคิดและสภาพแวดลอมขององคกร การสรางและรักษาชื่อเสียงขององคกร  
การสื่อสารกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสียท่ีเก่ียวของกับองคกร แนวคิดดานความยั่งยืน 
ความรับผิดชอบตอสังคม บทบาทหนาท่ีและจรรยาบรรณของนักสื่อสารองคกร
ตลอดจนแนวคิดดานการสื่อสารองคกรสมัยใหม  
Corporate concepts and environment, building and maintaining  
reputation, communication with stakeholders, sustainability concepts, 
social responsibility, roles and ethics of corporate communicators, as 
well as modern corporate communication concepts 

20336969 กลยุทธการตลาดผูมีอิทธิพล
Influencer Marketing 
Strategy 
 

3 (3-0-6) 
 

ความหมาย ประเภทของผูมีอิทธิพล กลยุทธและกลวิธีการใชผูมีอิทธิพลเพ่ือการ
สื่อสารแบรนดในรูปแบบตาง ๆ การวัดและประเมินผล 
Definitions, types of influencers, strategies and tactics for leveraging 
influencers in brand communication across various platforms, and 
methods of measurement and evaluation 
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20337169 การจัดการสื่อสารแบรนดในภาวะ
วิกฤติ 
Brand Crisis Communication 
Management 

3 (3-0-6) 
 

ความหมาย แนวคิด ลักษณะของความเสี่ยงและวิกฤติท่ีเกิดข้ึนแกตราสินคา  
กระบวนการวางแผนการสื่อสารในภาวะวิกฤติ การประเมินผล 
Definitions, concept, characteristics of brand risk and crisis, crisis  
communication planning process including evaluation 

20337269 การพัฒนาทักษะทางสังคม
สําหรับการทํางาน  
Developing Social Skills for 
Work 
 

3 (3-0-6) 
 

การเสริมสรางบุคลิกภาพและมารยาทใหเหมาะสมตามกาลเทศะในบริบทวัฒนธรรม
ไทยและสากล รวมถึงฝกการสรางมนุษยสัมพันธ การแตงกาย การใชภาษาอังกฤษ 
การวางตัว การอยูรวมกันและการปรับตัวในสถานท่ีทํางาน 
Strengthen the personality and manners in accordance with Thai  
and international appropriateness culture; human relations building; 
dress code etiquette; English language usage; conduct oneself; proper 
social and work place conduction 

20338169 ความรับผิดชอบตอสังคมของ 
แบรนด 
Brand’s Social Responsibility 

3 (3-0-6) บทบาท อิทธิพลของการสื่อสารแบรนดท่ีมีตอสังคม วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ  
จรรยาบรรณนักสื่อสาร จริยธรรม ความรับผิดชอบของนักสื่อสารท่ีตองมีตอสังคม 
การพัฒนาแบบยั่งยืน 
Roles and effects of brand communication toward society, culture, and 
economy; communicator’s ethics and responsibilities for society, 
sustainable development 
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20342269 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร
องคกร 
English for Corporate 
Communication 

3 (3-0-6) 
 

ทักษะการฟง พูด อาน เขียนภาษาอังกฤษเพ่ือใหสอดคลองกับงานดานสื่อสารองคกร 
Listening, speaking, reading, and writing skills in English for corporate 
communication 

20345169 การสัมมนาการสื่อสารองคกร 
Seminar in Corporate 
Communications Issues 

3 (2-2-5) การวิเคราะหและอภิปรายประเด็นรวมสมัยในการสื่อสารองคกรการสื่อสารองคกร 
ท้ังในและตางประเทศ แนวโนมและการเปลี่ยนแปลงในวงการสื่อสารองคกร การ
ประยุกตทฤษฎีและแนวคิดในการแกไขปญหาการสื่อสารองคกร  
Analysis and discussion of contemporary issues in corporate  
communication; domestic and international corporate communication; 
trends and changes in corporate communication field; application of 
theories and concepts in solving corporate communication problems 

20345269 สถิติพ้ืนฐานสําหรับการวิจัย 
การสื่อสาร 
Basic Statistics for 
Communication Research 

2 (2-0-4) ความหมาย ความสําคัญของสถิติพ้ืนฐานท่ีใชในงานสื่อสาร วิธีการวิเคราะห 
สถิติเชิงพรรณนา และสถิติเชิงอนุมาน ความนาเชื่อถือ 
Definitions and significance of basic statistic for communication; methods 
of descriptive and inferential statistics 

20346369 การเปนผูประกอบการสําหรับงาน
นิเทศศาสตร 
Entrepreneurship for 
Communication Arts 
 

3 (3-0-6) 
 

ภาพรวมการวางระบบการทํางาน และการบรหิารจัดการชีวิตและงานของ 
ผูประกอบการ และผูประกอบอาชีพอิสระในสาขาวิชาชีพสื่อมวลชน การวางแผนการ
ทํางาน การจัดการคุณภาพชีวิตและรายไดของผูประกอบอาชีพอิสระ การเสียภาษี 
Overview of working system and work and life management of  
entrepreneur and freelancer in media industry; time management, 
quality of life and financial plan for freelancer 
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20346469 การบริหารงานเพ่ือการสื่อสาร 
เชิงบูรณาการ 
Principle of Management for 
Integrated Communication 

3 (3-0-6) 
 

หลักการบริหารและการวางแผนโครงการเพ่ืองานสื่อสารองคกรแบบบูรณาการ  
การวางแผนกลยุทธการสื่อสารผานเครื่องมือและชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย 
การกําหนดขอบเขตและเปาหมาย การจดัสรรทรัพยากรและงบประมาณ  
การติดตามและการประเมินผลโครงการ  
Principles of management and project planning for integrated  
corporate communication, strategic communication planning through 
various communication tools and channels, scope and goal setting, 
resource and budget allocation, project monitoring and evaluation 

20346569 การจัดกิจกรรมสําหรับแบรนด
และการเปนผูสนับสนุน  
Event and Sponsorship for 
Brand 
 

3 (2-2-5) 
 

ความหมาย แนวคิด ประเภท องคประกอบ และกระบวนการของการจัดกิจกรรม 
และการเปนผูอุปถัมภกิจกรรม ตลอดจนฝกปฏิบัติจัดกิจกรรมโดยเริ่มตั้งแตการทํา
วิจัยวิเคราะหสถานการณ การกําหนดวัตถุประสงค และรูปแบบของงานอยาง
สรางสรรค การวางแผน การประสานงาน และการประเมินประสทิธิผล 
Definitions, concepts, types, elements and processes of event and 
event sponsorship; practices from researching situation analysis, setting 
creative event objectives and formats, planning, coordination and 
effectiveness evaluation 

20349169 หัวขอเลือกสรรสําหรับการสื่อสาร
เชิงบูรณาการ              
Selected Topic for Integrated 
Communication 

3 (3-0-6) 
 

การศึกษาคนควาประเด็นท่ีสนใจในงานสื่อสารเชิงบูรณาการ การกําหนดหัวขอและ
วัตถุประสงคการศึกษา การทบทวนวรรณกรรม การเก็บรวบรวมและวิเคราะหขอมูล 
การนําเสนอผลการศึกษา การจัดทํารายงานการศึกษา  
Research study on selected topics in integrated communication; 
formulation of research topics and objectives; literature review; data 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

collection and analysis; presentation of research findings; research 
report preparation 

20349269 การศึกษารายบุคคล 
Individual Study 
 

3 (3-0-6) ประเด็นหรือปญหาทางการสื่อสารตราสินคา การแบงสวนตลาดและการกําหนด
เปาหมาย การเจาะลึกจิตใจผูบริโภค การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ กระบวนการ
สรางและจัดการตราสินคา กลยุทธ และการใชเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือสื่อ
สารตราสินคา  
Profoundly practice of learning and thinking or researching on topics, 
issues or problems in brand communication; market segmentation, 
targeting, consumer insight, brand positioning, branding and brand 
management process, marketing communication strategies and tools 
used for brand communication 
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 2.3) การบูรณาการการเรียนรูกับการทํางาน  8 หนวยกิต 

รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

20145169 การเตรียมความพรอมเพ่ือการ
ทํางาน     
Preparation for Work   
 

2 (1-2-3) 
 

หลักการ แนวคิด และกระบวนการของสหกิจศึกษาหรือการฝกงานใน 
ตางประเทศ  ความรูพ้ืนฐานและเทคนิคในการสมัครงานและปฏิบัติงาน ทักษะ
การสื่อสาร ทักษะการวางแผน ทักษะการวิเคราะห ทักษะการแกปญหาเฉพาะ
หนาและการตัดสินใจ การสื่อสารขามวัฒนธรรม การทํางานเปนทีม บุคลิกภาพ
และมารยาท การจัดการอารมณและความเครียด จรรยาบรรณในการปฏิบัติงาน
และจรรณยาบรรณในวิชาชีพ  
Principles, concepts and processes of co-operative education  
or overseas internships; basic knowledge and techniques in job 
application and working; communication skills, planning skills, 
analytical skills, immediate problem solving and decision making 
skills, cross-cultural communication, team working, personality and 
manners, emotional and stress management, work ethics and 
professional ethics 

20145269 สหกิจศึกษาและการศึกษา 
เชิงบูรณาการกับการทํางาน    
Cooperative and Work 
Integrated Education  

6 (0-18-9) การปฏิบัติงานในสถานท่ีปฏิบัติงานเสมือนเปนพนักงานชั่วคราวเต็มเวลาของ
สถานท่ีปฏิบัติงานในตําแหนงตามท่ีสอดคลองกับสาขาท่ีเรียนและเหมาะสมกับ
ความรูความสามารถของนิสิตโดยไดรับการอนุมัติจากภาควิชา เชื่อมโยงความรู
ทางทฤษฎีกับการปฏิบัติงาน ฝกประสบการณจริงจากการปฏิบัติงาน พัฒนา
ตนเองใหเปนผูมีความพรอมในการทํางาน และสามารถทํางานไดทันทีหลังสําเร็จ
การศึกษา 
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รหัสวิชา 
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
หนวยกิต คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

Practicing in a workplace as a temporary full-time employee in a 
relevant position that suits a student’s field of study and abilities 
with the approval of the department for integrating theoretical 
knowledge and practice resulting in student’s gaining of work 
experience, self-development and readiness for work upon 
graduation 

 

3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไมนอยกวา    6 หนวยกิต 
  ใหเลือกเรียนรายวิชาใด ๆ จากรายวิชาท่ีเปดสอนในมหาวิทยาลัยบูรพา หรือเลือกเรียนจากสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนท้ังภายในและภายนอก  
ไมนอยกวา 6 หนวยกิต 

 
 


